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Введение.

.  Данная курсовая работа посвящена одному из важнейших разделов анализа хозяйственной деятельности предприятия - анализу реализации продукции. 
Тема "Анализ  реализации   продукции"   очень актуальна на сегодняшний день. Многие предприятия в нашей стране  находятся на  грани  банкротства,  причиной  этого   мог   явиться несвоевременный или  неправильный анализ деятельности предприятия, особенно реализации продукции. 

Анализ необходим для выявления внутрихозяйственных   резервов,   реализации продукции,  для  разработки  мероприятий  по   освоению выявленных резервов. Переход к рыночной экономике требует от предприятий повышения эффективности производства, конкурентоспособности продукции и услуг на основе внедрения достижений научно-технического прогресса, эффективных форм хозяйствования и управления производством, преодоления бесхозяйственности, активизации предпринимательства, инициативы и  т.д.

Важная роль в реализации этой задачи отводится экономическому анализу деятельности субъектов хозяйствования. С его помощью вырабатывается стратегия и тактика развития предприятия, обосновываются планы и управленческие решения, осуществляется контроль за их выполнением, выявляются резервы повышения эффективности производства, оцениваются результаты деятельности предприятия, его подразделений и работников.  Квалифицированный экономист, финансист, бухгалтер, аудитор должен хорошо владеть современными методами экономических исследований, методикой системного, комплексно-экономического анализа, мастерством точного, своевременного, всестороннего анализа результатов хозяйственной деятельности.

По мере насыщения рынка и усиления конкуренции  возможный объем продаж является основой разработки производственной программы. Предприятие должно производить только те товары и в таком объеме, которые оно может реально реализовать.  Темпы роста объема реализации продукции, повышение ее качества непосредственно влияют на величину издержек, прибыль и рентабельность предприятия. Поэтому анализ данных показателей имеет важное значение на любом предприятии 

Цель анализа: анализ конкурентоспособных позиций предприятия и его способности гибкого маневрирования ресурсами при изменении коньюктуры рынка.

Основными задачами анализа реализации продукции являются: оценка степени выполнения плана и определение динамики реализации продукции; выявление внутрихозяйственных резервов увеличения реализации продукции; разработка мероприятий;

   Существует множество методов (способов), которыми я могу оперировать в своей курсовой работе:

  - метод цепных подстановок;

  - интегральный метод;

  - индексный метод;  

  - способ сравнения;

  Сущность метода цепных подстановок используется для расчёта влияние факторов во всех типах детерминированных факторных моделей: аддитивных, кратных, смешанных.  

  Этот способ позволяет определить влияние отдельных факторов на изменение величины результативного показателя путём постепенной замены базисной величины каждого факторного показателя в объёме результативного показателя на фактическую в отчётном периоде. То есть этот метод исходит из того, что все факторы изменяются независимо друг от друга: сначала изменяется один, а все другие остаются без изменения, потом изменяются два, затем три и так далее, при неизменности остальных. Это позволяет определить влияние каждого фактора на величину исследуемого показателя в отдельности.  

   Способ сравнения – это научный метод, в процессе которого неизвестное (изучаемое) явление, предметы сопоставляются уже с известными, изучаемыми ранее, с целью определения общих черт  либо различий между ними. С помощью метода сравнения определяется общее и специфическое в экономических явлениях, изучаются изменения исследуемых объектов, тенденции и закономерности их развития. Такой анализ направлен на поиск новых возможностей производства, изучение передового опыта и является важным средством определения резервов повышения эффективности работы предприятия. 

    При интегральном методе применяется формула расчёта влияния различных факторов.

  При индексном методе экономический анализ используется для количественной оценки влияния различных факторов на изменение итоговых показателей. Он основан на относительных показателях динамики, пространственных сравнений, выполнения плана, выражающих отношение фактического уровня анализируемого показателя в отчетном периоде к его уровню в базисном периоде. 

  Из всех вышеперечисленных методов я считаю, что наиболее удобным при анализе реализации продукции является метод цепных подстановок, так как он наиболее простой в применении анализа реализации продукции, потому что происходит последняя замена плановой величины одной из слагаемых его фактической величиной; способ сравнения, так как этот способ позволяет наиболее точно определить степень выполнения плана за месяц, квартал или год. Также сравнение фактических данных с плановыми может быть использовано и для проверки обоснованности плановых показателей, для выявления резервов производства, для определения тенденций развития экономических процессов, при расчете влияния различных факторов на реализацию. Кроме того метод сравнения позволяет выявить причины отклонений и недостатков, а также изменения показателей, влияющих на прибыль. 

    Итак, в моём анализ будет использован метод цепных подстановок и способ сравнения.

2.Основная часть.

2.1. Анализ реализации продукции.

    От объёма реализации зависит финансовые результаты предприятия его финансовое положение, платёжеспособность и т.д. Следовательно, объём реализации необходимо проводить за каждый месяц, квартал, год.
    В процессе анализа фактические данные по объёму реализации сравниваются  с плановыми, с данными предшествующих периодов, рассчитывается процент выполнения плана, абсолютное и относительное отклонение от плана, темпы роста и прироста. На изменение объёма продаж влияют многочисленные факторы: (рис.1)


Рис.1. Модель факторной системы объёма реализации продукции

Таблица 1.   Анализ факторов изменения объёма реализации продукции
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         Сумма, т.р.

Отклонение

оптовых ценах 

ПЛАН

ФАКТ

от плана

1.Остаток ГП на начало

650

300

-350

года

2.Выпуск ТП

24000

24000

-

3.Остаток ГП на конец 

года

800

900

+100

4.Отгрузка продукции

за год(1+2-3)

23850

23400

-450

5.Остаток товаров 

отгруженых покупателю

5.1 На начало года

2900

3200

+30

5.2 На конец года

3500

1900

-1600

6.Реализация продукции

(4+5.1-5.2)

23250

24700

+1450

 

Анализ:

  Из таблицы видно, что план реализации продукции перевыполнен на 1450 т.р. за счет сверхплановых остатков товаров, отгруженных покупателям на начало года, а также уменьшением остатков товаров отгруженных покупателям на конец года. Отрицательное влияние на объем продаж оказали: уменьшение остатка готовой продукции на складах предприятия на начало года(-350), и увеличение их на конец года(+100), и оплата, за которые не поступила на расчетный счет предприятия.

     2.1.1.    АНАЛИЗ ДИНАМИКИ И ВЫПОЛНЕНИЯ ПЛАНА  РЕАЛИЗАЦИИ ПРОДУКЦИИ.

    Объем  реализации промышленной продукции может выражаться в натуральных, условно-натуральных, трудовых и стоимостных измерителях.

  Анализ начинается с изучения динамики выпуска и реализации продукции, расчета базисных и цепных темпов роста и прироста (табл. 2.).

Таблица 2  Динамика  реализации продукции в сопоставимых ценах

	Год
	Объем реализации, млн. руб.
	Темпы роста %

	2000
	        20345
	     100

	2001
	       24700


	      121,4 


 Анализ:    Из таблицы видно, что  по сравнению с предыдущим годом (2000), темпы роста по объёму реализации возросли  на 1,2%, за счёт увеличения качества продукции на 15%, усовершенствования рекламы на данный товар на 20%(сми), повышения  производства на 40%,  увеличение спроса на данные товары; за счёт того, что данная продукция занимает достойную нишу на рынке.

 Оценка выполнения плана по реализации продукции за отчетный период (месяц, квартал, год) производится по данным, приведенным в табл. 3. 
Таблица 3. Анализ выполнения плана по реализации продукции предприятием  за месяц 
	Изделие
	Реализация продукции, млн. руб.

	
	план
	факт
	отклонение
	% к плану

	Мороженое сливочное
	14000
	13900
	-100
	-0,10

	Мороженое молочное
	16700
	15300
	-1400
	-0,9

	Мороженое десертное
	20200
	22000
	+1800
	+1,08

	Итого
	50900
	51200
	+300
	+0,10


 Анализ. Из таблицы видно, что за отчетный год план по реализации перевыполнен на 0,10 %, а за предыдущий год составляло0,01%, увеличение произошло за счёт снижения остатков нереализованной продукции на10,5%,увеличения производительности труда на 15%, 

  На диаграмме 1. отражена структура реализации продукции по продаваемым товарам;

, где  Продукт 1- мороженое молочное; 

          Товар 2- мороженое сливочное, Товар 3- мороженое десертное, которое составляет   
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         Диаграмма 1. Структура реализации продукции
2.1.2. Влияние изменения выпуска товарной продукции на прирост объёма реализации.

   Влияние изменения остатков ГПн.г. на прирост объёма реализации определяется следующим образом:  
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,где РПгп.н.п- изменение реализованной продукции готовой продукции на начало периода ;     ГП нп- изменение готовой продукции на начало периода; что составляет   51900=50900 

   Из выше сказанного, следует, что на изменение остатков готовой продукции на начало года влияет объём реализованной продукции на данный период, так как чем больше продукции было реализовано,  тем меньше остатков готовой продукции ан складе.

  Влияние изменения остатков ГПк.г. на прирост объёма продаж определяется следующим образом: 
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,где  РПгп к.г.- изменение реализуемой продукции на конец года; -   ГП к.п.- изменение готовой продукции на конец периода;       40900= - 30900   

  На изменение остатков готовой продукции на складе влияет количество реализованной продукции на конец года.                                    

    Если выручка определяется по оплате отгруженной продукции, то баланс товарной продукции будет иметь следующий вид: ОГПн.п.+ТП+Он. п.=РП+ОГПк.п.+Ок.п., где ОГП - остатки готовой продукции, Он.п. - остатки отгруженной,  но неоплаченной продукции на начало периода.

  Факторы влияния РП=ТП + (ОГПн.п. - ОГПк.п.) + (Он.п. - Ок.п.),

РП=50900+(12000-1000) + (1000-8000)= 53900, за счёт:

  изменение товарной продукции, которая составляет 50900; 

  изменение остатков готовой продукции на конец и начало периода; 

  изменение остатков отгруженной продукции, но неоплаченной на начало и конец периода, составляющая 1000 и 8000 продукции.
         2.1.3.  Анализ выполнения договорных обязательств и реализации продукции.

   Анализ реализации тесно связан с анализом выполнения договорных обязательств по поставкам продукции. 

  Особо важное значение для предприятия имеет выполнение контрактов на поставку товаров для государственных нужд. Это гарантирует предприятию сбыт продукции, своевременную ее оплату, льготы по налогам, кредитам и т.д. 
   Недовыполнение плана по договорам оборачивается для  предприятия  уменьшением выручки,  прибыли,  выплатой  штрафных санкций.  Кроме того, в условиях  конкуренции  предприятие  может  потерять  рынки сбыта продукции, что повлечёт за собой спад производства.

   В процессе анализа определяется выполнение  плана  поставок  за  месяц и  с  нарастающим  итогом  в  целом по предприятию в разрезе отдельных потребителей  и  видов  продукции,  выясняются   причины недовыполнения плана.

    Для анализа выполнения плана по объему реализации продукции составляется баланс товарной продукции в двух: по себестоимости и по отпускным ценам. Балансовое управление имеет вид:             

                                          РП = ГПзап.I + ВП - ГПзап.II ,

, где РП - объём реализованной продукции;
ГПзап.I, ГПзап.II - запасы готовой продукции на начало и конец периода соответственно;
ВП - объем выпуска продукции за период. 

    Расчёт произведём методом цепных подстановок, для этого необходимы следующие данные: 
	Показатели
	Прошлый год 2000
	Отчётный год 2001

	Запасы готовой продукции на начало года 
	      15000


	     16000

	Запасы готовой продукции на конец года
	      12000
	      10500

	Объём выпуска продукции, кг
	      150000
	      160000


    Расчёт произведём способом цепной подстановки:

          РПо=15000+150000-12000= 153000 кг

          РП.усл1=16000+150000-12000=154000кг

          РП.усл2=16000+160000-12000=164000 кг

          РП.усл3=16000+160000-10500=165500кг   

 Общее изменение темпов роста реализации:

    РП.общ = 165500-153000=12500кг

   в том числе за счёт изменения:

запасы готовой продукции на начало года: 154000-153000=1000кг.

запасы на конец года: 154000-164000= -10000кг.

объём  выпуска: 165500-164000=1500кг

   Анализ:    Объём реализованной продукции по сравнению с предыдущим годом( в 2000году – 153000кг), составляет(за 2001 год) 165500кг продукции, реализация продукции увеличилась на 12500кг, прежде всего увеличение произошло за счёт увеличения выпуска товарной продукции на 1500кг, за счёт  усовершенствования товара, т.е. увеличения качества  на 15%,о есть  высокого уровня вкусовых качеств - мягкость вкуса, а это особенно важно при покупке мороженого для детей, так как более мягкое на вкус мороженое менее располагает к простудным  заболеваниям; увеличения превликательности упаковки на 23%; доступных для большинства потребителей уровня цен. 

   При анализе определяется коэффициент выполнения договорных обязательств (Кд):

Кд = (ВП0 - ВПн) / ВП0 ,

 , где ВП0 - плановый объем продукции для заключения договоров;
 ВПн - недопоставка продукции по договорам.    За 2001год

      Кд= 15000- 1000/15000= 0,93, что сравнительно лучше по сравнению с предыдущим годом. 

        За 2000год     КД= 15000-5000/15000= 0,6  

  Анализ:   Итак,  коэффициент выполнения договорных обязательств за 2001 год равен 0,93;а в предыдущем году (2000г.) составлял 0,6; повышение коэффициента произошло за счёт снижения недоставок продукции по договорам  до 1000 кг продукции и реализации товара в назначенный срок, период (своевременно).  

  Таблица 4. Анализ выполнения договорных обязательств по отгрузке продукции за  

                                 Месяц.

	Изделие
	Потребитель
	План поставки по договору
	Фактически отгружено
	Недопоставка продукции
	Зачётный объём в пределах плана

	Мороженое сливочное
	        1
	     800
	    750
	       -50
	       800

	Мороженое молочное
	        1

        2
	     500

     600 
	    500

    500
	       -100
	       500

       600

	Мороженое десертное
	        1

        2

        3
	     650  

     700 

     1200
	    600

    630

    1100
	       -70 

          
	       600

       630

       1100

	Итого 
	        6 
	     4450
	    4080 
	        -220 
	        4230


Анализ:
  Приведенный расчет показывает, что за отчетный месяц недопоставки  продукции по договорам произошли и составляет 220 тыс.рублей, что составляет 0,9%, это ведёт к росту остатков нереализованной продукции, к увеличению затрат, то есть к хранению товара на складах..
  Следующий этап анализа:  Анализируется выполнение договорных обязательств по поставке продукции, поскольку их невыполнение может привести к штрафным санкциям, а, следовательно, и к потере прибыли. Кроме того, в условиях конкуренции предприятие в этом случае может потерять рынок сбыта со всеми вытекающими с этим последствиями.

    Таблица 5. Анализ выполнения договорных обязательств за год. тыс. руб.
	Месяц
	План поставки продукции
	Недопоставка продукции
	Выполнение, %

	
	За месяц
	с начала года
	за месяц
	с начала года
	за месяц
	С начала года

	Январь                         

Февраль

Март

Апрель

Май 

Июнь 

Июль

Сентябрь 

Октябрь

Ноябрь

Декабрь
	7500

7800

7900

8000

8300

9000

10500

13000

15000

17000

19000
	7500

7850

7950

8000

8500

10000

13000

15000

20000

25000

40000
	-300

-100

-300

-200

-400

-500

-100

-200

-100

-120

-100
	-300

-400

-390

-299

-100

-500

-100

-60

-170

-389

-170
	91,0

80

98,9

60,8

87,1

54,9

90,9

89,0

98,7

96,0

100,0
	95,0


Анализ:
  Приведенный расчет показывает, что за отчетный год недопоставлено продукции на 150 т.р., что составляет 0,6%.

  Недопоставка продукции отрицательно влияет не только на итоги деятельности данного предприятия, но и на работу торговых организаций, транспортных организаций и т.д.

2.2. Анализ прибыли и рентабельности.

    Основой рыночного механизма являются экономические показатели, необходимые для планирования и объективной оценки производственно-хозяйственной деятельности предприятия, образования и использования специальных фондов, соизмерения затрат и результатов на отдельных стадиях воспроизводственного процесса. В условиях перехода к рыночной экономике главную роль в системе экономических показателей играет прибыль. 

    Прибыль представляет собой конечный финансовый результат, характеризующий производственно-хозяйственную деятельность всего предприятия, то есть составляет основу экономического развития предприятия. Рост прибыли создает финансовую основу для самофинансирования деятельности предприятия, осуществляя расширенное воспроизводство. За счет нее выполняется часть обязательств перед бюджетом, банками и другими предприятиями. 

   Таким образом, прибыль становится важнейшей для оценки производственной и финансовой деятельности предприятия. Она характеризует сметы его деловой активности и финансовое благополучие.

    За счёт отчислений от прибыли в бюджет формируется основная часть финансовых ресурсов государства, региональных и местных органов власти, и от их увеличения в значительной мере зависят темпы экономического развития страны, отдельных регионов, приумножения общественного богатства и, в конечном счете, повышения жизненного уровня населения.

    Прибыль представляет собой разность между суммой доходов и убытков, полученных от разных хозяйственных операций. Именно поэтому она характеризует конечный финансовый результат деятельности предприятий.

    Основным показателем прибыли, используемой для оценки производственно-хозяйственной деятельности выступает: балансовая прибыль, прибыль от реализации выпускаемой продукции, валовая прибыль, налогооблагаемая прибыль, прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия или чистая прибыль. В рыночной экономике хозяйствующие субъекты, независимо от форм собственности, сами планируют свою деятельность и перспективы развития, исходя из разработанных ими социальных и хозяйственных задач, спроса и предложения товаров и услуг, предполагаемых инвестиций. 
    Прибыль от реализации продукции (товаров, работ. услуг) представляет собой разницу между выручкой от реализации продукции  без НДС, спец.налога, акцизов, экспортных тарифов, и затратами на производство и реализацию, включаемыми в себестоимость продукции. 

  Выручка от реализации продукции определяется либо по мере ее оплаты либо по мере отгрузки товаров (продукции, работ, услуг) и предъявления покупателю расчетных документов. Метод определения выручки от реализации продукции устанавливается предприятием на длительный срок исходя из условий хозяйствования и заключения договоров. В отраслях сферы товарного обращения (торговля, общественное питание) вместо категории «выручка от реализации продукции» используется категория «товарооборот». Сущность товарооборота составляют экономические отношения, связанные  с обменом денежных доходов на товары в порядке купли-продажи. В зарубежной практике вместо термина «выручка» зачастую используют термин «валовой доход». Однако это очень широкая трактовка данного термина.  Валовой  доход как экономическая категория выражает собой вновь созданную стоимость, или чистую продукцию хозяйствующего субъекта. В практике планирования и учета в торговле под валовым доходом понимается сумма торговых надбавок (скидок); в общественном питании  -  сумма торговых набавок (скидок) и наценок. 

      Балансовая прибыль включает в себя прибыль от обычных видов деятельности, финансовые результаты от операционных и вне реализационных операций и чрезвычайных обстоятельств.         Схема формирования  балансовой прибыли представлена на рис. 2

   Налогооблагаемая прибыль представляет собой разность между прибылью от обычной деятельности и суммой льгот по налогу на прибыль.

   Чистая прибыль - это та часть прибыли, которая остается в распоряжении предприятия после уплаты налога на прибыль.
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                             Рис.2 Формирование балансовой прибыли. 
          Основную часть прибыли предприятия получают от реализации продукции и услуг. В процессе анализа изучаются динамика, вы​полнение плана прибыли от реализации продукции и определяются факторы изменения ее суммы.

    Прибыль от реализации услуг представляет собой разницу между выручкой от реализации и затратами на реализацию и выполнение услуг.

     Для анализа прибыли от реализации составим таблицу 6.

Таблица 6. Данные для анализа прибыли от реализации, тыс. руб. за 2000 и 2001года

	           Показатели
	2000г.
	2001г.

	Выручка от реализации
	90780
	95250

	Полная себестоимость
	75090
	77350

	Прибыль от реализации
	10900
	17900


    Анализ: по сравнению с предыдущим годом (2000г.) прибыль от реализации за 2001 год составила 17900 тыс. руб., произошло увеличение прибыли на 7000 тыс руб. или на 1,6%, за счёт увеличения выпуска (производства) продукции на 2000тыс.руб., от выгодных потребителей, от своевременной поставки продукции, от роста производительности труда на 15%, за счёт увеличения выпуска товара на 40%. 

     Прибыль от реализации продукции в целом по предприятию зависит от четырех факторов первого уровня соподчиненности:

     объёма реализации продукции (VРП);

     её структуры (УДi);

     себестои​мости (Сi);

     уровня средне реализационных цен (Цi).

  Объём реализации продукции может оказывать положительное и отрицательное влияние на сумму прибыли. Увеличение объёма продаж рентабельной продукции приводит к пропорциональному увеличению прибыли. Если же продукция является убыточной, то при увеличении объёма реализации происходит уменьшение суммы прибыли.

  Структура товарной продукции может оказывать как положи​тельное, так и отрицательное влияние на сумму прибыли. Если увеличится доля более рентабельных видов продукции в общем, объёме её реализации, то сумма прибыли возрастет, и наоборот, при увеличении удельного веса низко рентабельной или убыточной продукции общая сумма прибыли уменьшится.

  Себестоимость продукции и прибыль находятся в обратно про​порциональной зависимости: снижение себестоимости приводит к соответствующему росту суммы прибыли и наоборот.

  Изменение уровня средне реализационных цен и величина прибы​ли находятся в прямо пропорциональной зависимости: при увеличе​нии уровня цен сумма прибыли возрастает и наоборот.

  План по сумме прибыли от реализации продукции в отчётном году перевыполнен на 7900 тыс. руб.(17900-1000), или на 1,6%.  
   1. Влияние изменения объема реализации определим корректировкой базовой прибыли на степень перевыполнения (недовыполнения) объема реализации.

   Чтобы найти влияние только объема продаж, необходимо пла​новую прибыль умножить на процент перевыполнения (недовы​полнения) плана по реализации продукции в оценке по плановой себестоимости, или в условно-натуральном исчислении (157600 туб : 159000 туб * 100–100 = –0,29.). Произведём расчёт методом цепных подстановок:

П1 = Прибыль от реализации ∙ а,

,  где 
а - прирост объёма реализации.

                                      По= 10900 х (0,5)=-4541 тыс. руб.

                                      Па= 10900 х (0,29)=-3160 тыс. руб.

                                      П1 =17900 ∙( 0,29) = 5191 тыс. руб.

 Общее изменение объёма реализации:  П.общ.= 5191- 4541= 650тыс. руб.- изменение объёма реализации; Изменение прироста объёма реализации: -3160-(4591)=-1200тыс.руб.

   2. Определим влияние изменения цен на реализацию. Для этого сравним объем реализации фактический с объемом реализации 2000 года 
   Изменение суммы прибыли за счёт отпускных цен на продук​цию устанавливается сопоставлением фактической выручки с ус​ловной, которую бы предприятие получило за фактический объём реализации продукции при плановых ценах:

                                                 П2 = 17900 -10900 = 7900 тыс .руб

  То есть в результате роста цен прибыль возросла на 10900 тыс. руб.

   3. Определим влияние структурных сдвигов в составе выполняемых услуг. Для этого необходимо из прибыли фактической в ценах 2000года вычесть прибыль 2001 года, скорректированную на коэффициент выполнения объема реализации по сравнению с 2001 годом.

П3 = 17900 - (17900 ∙ 0,29)= - 1270 тыс. руб.

   4. Влияние себестоимости на прибыль. Сравним фактическую себестоимость с себестоимостью фактической реализации в ценах 20001 года.

П4 =77350 - (77350 / 75090) =-7500 тыс. руб..

   Как видно, прибыль увеличилась на 9500 тыс. руб. 

Итак, совокупное влияние всех факторов составляет:

650 – 127+-9500 -7500 ==+ 960

   То есть равно абсолютному значению отклонения. Но изменение себестоимости выполняемых работ и цены произошло в результате инфляционных процессов.

  Сначала нужно найти сумму прибыли при фактическом объеме продаж и плановой величине остальных факторов. Для этого следует рассчитать процент выполнения плана по реализации продукции, а затем плановую сумму прибыли скорректировать на этот процент.

  Выполнение плана по реализации исчисляют сопоставлением фактического объема реализации с плановым в натуральном (если продукция однородна), условно-натуральном (в данном примере тысячи условных банок) и в стоимостном выражении (если продук​ция неоднородна по своему составу), для чего желательно использо​вать базовый (плановый) уровень себестоимости отдельных изделий, так как себестоимость меньше подвержена влиянию структурного фактора, нежели выручка. На данном предприятии выполнение плана по реализации составляет:

             ((VРПфi)        157600

%РП = ______________  =  __________  *  100  =  99,01 %

             ((VРПплi)       159000

 Анализ: В данном году выполнение плана по реализации увеличилось и равно 99,01% ( в отчётном составляло 0,78%), это говорит о улучшении качества производства,  своевременное выполнение назначенных заказов, от выгодных заказов.

  Если бы не изменилась величина остальных факторов, сумма прибыли должна была бы уменьшиться на 0,88% и составить 19900 тыс руб.(17900 * 99,01%/100).

  Затем следует определить сумму прибыли при фактическом объё​ме и структуре реализованной продукции, но при плановой себестои​мости и плановых ценах. Для этого необходимо от условной выручки вычесть условную сумму затрат: 
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 Таблица 7. Исходные данные для факторного анализа прибыли от реализации продукции

	      Показатели
	     2000
	     2001

	 Объём реализованной продукции


	157600


	15900



	  Уровень средне реализованных цен

  
	35000


	35250



	  Условная сумма затрат


	30000
	37000


    Расчёт произведём методом цепной подстановки:

      ПР.о= ( 157600 х 35000)-- (157600 х 30000)= 236400 тыс. руб. 

      ПР усл1= (159000 х 35000) – (157600 х 30000)= 2130093 тыс. руб.

      ПРусл.2= ( 159000 х 35250) –(159000 х 30000)= 2436797 тыс. руб. 

      ПР усл3= (159000 х 35250) – ( 159000 х 37000)= 2612901 тыс. руб.

Общее изменение роста объёма реализованной продукции составляет:  
      2612901—236400=237650

в том числе за счёт изменения:

        уровень средне реализованных цен: 2130093-236400= -189360

        условная сумма затрат: 2436797- 2130093= 306704

  Нужно подсчитать также, сколько прибыли предприятие могло бы получить при фактическом объёме реализации, структуре и ценах, но при плановой себестоимости продукции. Для этого от фактической суммы выручки следует вычесть условную сумму затрат:
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    Расчёт произведём методом цепных подстановок:
   ПР.о=(157600 х  35250)- (157600-30000)= 328976 тыс. руб.

   ПР.усл1= (159000 х 35250) – (157600-30000)=316700 тыс. руб.

   ПР.усл2= (159000-35000) – (157600-30000)= 339087 тыс. руб.

   ПР.усл3= (159000-35000) – (159000-37000)=  356734 тыс. руб.

      ОБЩЕЕ ИЗМЕНЕНИЕ ОБЪЁМА РЕАЛИЗАЦИИ СОСТАВЛЯЕТ:

   ПР.общ. =356734- 328976= 289856 тыс. руб.

   В том числе за счёт изменения:

          уровень средне реализованных цен: 316700- 328976= -12276 тыс. руб.

          условная сумма затрат: 339087- 316700=22387тыс. руб.                  

 По данным табл. 2 можно установить, как изменилась сумма прибыли за счет каждого фактора.

  Эти же результаты можно получить и способом цепной под​становки, последовательно заменяя плановую величину каждого фактора фактической (табл. 8).

 Таблица 8. Расчет влияния факторов первого уровня на изменение суммы прибыли от реализации продукции

	По​каза​тель
	Условия расчета
	Порядок расчета
	Сумма прибыли, тыс.руб.

	
	объем реали​зации
	струк​тура то​варной продук​ции
	цена
	себе​стои​мость
	
	

	План
	158000
	55000
	35000
	77000
	ВРпл – ПСпл
	17900

	Усл1
	159000
	55000
	35000
	77000
	Ппл * Крп
	77000

	Усл2
	159000
	50000
	35000
	77000
	ВРусл – Псусл
	55000

	УслЗ
	159000
	50000
	37000
	77000
	ВРф - Псусл
	21613

	Факт
	159000
	50000
	37000
	77350
	ВРф - ПСф
	19296


Изменение суммы прибыли за счет:

объёма реализации продукции:

   Произведём расчёт методом цепных подстановок:

(Пvрп =158000- 77000= 81000тыс. руб.

(Пvрп =159000- 77000= 82000тыс.руб.

(Пvрп =159000- 77350=81650тыс.руб.

Общее изменение суммы прибыли: 81650-810000= 650тыс.руб.

   В том числе за счёт изменения объёма реализации: 82000-81000= 1000тыс.руб.

 За счёт изменения себестоимости:81650-82000= -350тыс.руб.

структуры товарной продукции:

                  (Пстр.= 10900 (-0,40)= -4360 тыс. руб.

(Пстр.у= 10900 х (-0,29)= -3160 тыс. руб.

(Пстр.у =17900 ∙( -0,29) = -5191 тыс. руб.
 Общее изменение объёма реализации:  П.общ.= 5191- 4360= -1270 тыс. руб.- изменение объёма реализации; Изменение прироста объёма реализации: -3160-(4360)=-1200тыс.руб.

средних цен реализации:

(Пцен = 35000-77000=-43000тыс. руб.

 (Пцен.у= 37000-77000=-40000тыс.руб.

(Пцен.у= 37000-77350=-40350тыс.руб.

общее изменение средних цен:-40350-4300= 9500тыс. руб.

себестоимости реализованной продукции:
(Пс =158000-81000=71400тыс. руб.

(Пс.у=159000- 81000=78000тыс. руб.

(Пс.у= 159000-82000=79000тыс. руб.

(Пцен себестоимости: П.общ= 79000-71400=-7500тыс.руб.; 

Итого   650 -1270 +9500-7500.= +960 тыс.руб.

Анализ:

  Результаты расчетов показывают, что план прибыли перевы​полнен в основном за счет увеличения средне реализационных цен. Изменение структуры товарной продукции также способствовало увеличению суммы прибыли на 960 тыс.руб., так как в общем, объеме реализации увеличился удельный вес высокорентабельных видов продукции на 5%. В связи с повышением себестоимости продукции сумма прибыли уменьшилась на 7500 тыс. руб.

 Влияние структурного фактора на изменение суммы прибыли (табл. 9)

Таблица 9. Расчет влияния структуры товарной продукции на сумму прибыли от ее реализации

	Вид про​дук​ции
	Объем

реализации в условно-натураль​ном измерении,

туб
	Структура товарной продукции, %
	Плановая прибыль на 1 туб, тыс. руб.
	Изменение

прибыли в среднем на 1 туб, тыс. руб.

	
	план
	факт
	План
	факт
	Отклонение
	
	

	Мороженое молочное

Мороженое 

сливочное

Мороженое десертное
	57000 

27000 

19000
	48500 

30500 

25600
	35,85 

16,98 

11,95
	30,77 

19,35 

16,25
	–5,08

+2,37 

+4,30
	100

130

162,6
	–5,08

+3,08

+6,99

	Всего
	103000
	104600
	86,37
	70,89
	—
	152,6
	+4,99


Анализ:

  В связи с увеличением удельного веса  мороженое сливочное и десертное имеют более высокий уровень прибыли на единицу продукции, сред​няя величина последней повысилась на 3,4 тыс. руб., а сумма прибы​ли - на 515 тыс. руб. (4,99 тыс. руб.* 103000 туб), что соответствует предыдущим расчетам., это происходит за счёт более повышенного спроса на данный товар(20%), за счёт вкусовых качеств данного товара, по сравнению с другими.

   Анализ эффективности использования средств.

    Рентабельность -  это относительный показатель интенсивности производства. Он отражает уровень прибыльности относительно определенной базы. Предприятие считается рентабельным, если суммы выручки от реализации продукции достаточно не только для покрытия затрат на производство и реализацию, но и для образования прибыли. 

   Рентабельность предприятия может исчисляться по-разному. Показатель рентабельности, исчисляемый как отношение прибыли к стоимости производственных фондов, применяется для обобщения оценки уровня прибыльности, доходности предприятия. 

   Рентабельность работ определяется по формуле:

R = (Пр / С) ∙ 100%

   , где Пр- прибыль от реализации, тыс.руб;


С - себестоимость работ, тыс. руб.

  Расчетаем методом цепных подстановок:

Ro=10900 / 75090  100%= 14,5%

Ry=17900 / 75090  100%=23,0%

R =17900 / 773500  100=25,14%

    Общее изменение рентабельности работ составляет: 25,14%- 14,5%= 10,64%

    В том числе за счёт изменения: прибыли от реализации 23,0%- 14,5%=8,5%

Анализ: из выше произведённых расчётов можно сказать следующее, что рентабельность работ увеличилась на 10,64%, за счёт увеличения прибыли от реализации на 8,5%, за счёт повышения производительности труда на 15%.

   При выборе делового партнерства для характеристики прибыльности предприятия применяют различные показатели.

   Коэффициент кумулятивной прибыльности, который определяется по формуле:

Кп = Пб / Вб ∙ 100,%

, где 
Вб - совокупные активы, тыс. руб..

                                                                 Кп =17900 / 18066,1 ∙ 100 =9,2 %

  Данный коэффициент характеризует отдачу активов предприятия.

  Эффективность уставного фонда определяется по формуле:

Эуф = Пб/ Уф ∙ 100,%

 ,где 
Уф - уставной фонд предприятия, тыс. руб.

                                                                 Эуф = 17900 / 1628,7 ∙ 100 = 109%

    Показатель рентабельности реализации определяется по формуле:

Кр.реал. = Пр/ Ор ∙ 100,%

,где
Ор - объём реализации, тыс.руб.

 Произведём расчёт методом цепных подстановок:

Ko= 10900/ 156000  100%=5,9%

Ky= 17900/ 156000  100%= 11,4%

Кр.реал =17900/ 157600 ∙ 100% = 11,35%

Общее изменение коэффициента рентабельности: 11,35%- 6,9%= 4,45%

  В том числе за счёт изменения: 11,4%- 5,9%=3,5%

Анализ: показатель рентабельности реализации за 2001 год составляет 11,35% , по сравнению с предыдущим годом показатель рентабельности увеличился на 3,5%,  увеличения объёма реализации на 1600 тыс.руб., за счёт увеличения спроса на данный товар на 20%, повышение качества на 15%. 

  Показатели рентабельности реализации, эффективности собственного капитала и кумулятивной прибыльности тесно связаны. 

 Таким образом, можно сделать следующие выводы: предприятие обладает довольно стабильной финансовой устойчивостью и стабильностью, финансовые результаты его работы довольно удовлетворительные. 

   В заключение хотелось бы подчеркнуть:

   Прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия, служит не только источником финансирования производственного и социального развития, а также материального поощрения,  но и используется в случаях нарушения предприятием действующего законодательства для уплаты различных штрафов и санкций. Так, из чистой прибыли уплачиваются штрафы при несоблюдении требований по охране окружающей среды от загрязнения, санитарных норм и правил. При завышении регулируемых цен на продукцию (работы, услуги) из чистой прибыли взыскивается незаконно полученная предприятием прибыль. 

    Резервы увеличения суммы прибыли определяются по каждому виду товарной продукции. Основными их источниками является увеличение объема реализации продукции, снижение ее себестоимости, повышение качества товарной продукции, реализация ее на более выгодных рынках сбыта и т.д. (рис.15)
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Рис.15. Схема подсчета резервов увеличения прибыли от реализации продукции

  
Заключение

     В этой курсовой работе я провела анализ  реализации продукции, также я провела расчет влияния факторов на объем товарной продукции. По результатам расчетов можно сказать, что в основном тенденция роста объема реализации положительная. Это вызвано появлением новых рынков сбыта.

   Проведя анализ отгрузки и реализации продукции мы видим, что за месяц (февраль) недопоставок продукции не было, а в целом за год, недопоставки продукции составляют 220 т.р., что составляет 0,9%. План реализации продукции перевыполнен на 0,10%, это произошло за счёт следующих факторов: снижение остатков нереализованной продукции на 10,5%, за счёт производительности труда на 15%. Темпы роста по объёму реализации увеличились на 1,2%, за счёт повышения качества товара на 15%, более усиленной рекламы, увеличения выпуска продукции на 40%, повышение спроса на товар. Объём реализации продукции увеличился на 15000 кг, за счёт повышения выпуска продукции на 40%.

  При анализе прибыли и рентабельности можно сделать следующие выводы: Прибыль от реализации за 2001 год составила 17900 тыс. руб., произошло увеличение прибыли на 7900 тыс руб. или на 1,6%, за счёт увеличения выпуска (производства) продукции на 2000тыс.руб., от выгодных потребителей, от своевременной поставки продукции, от роста производительности труда на 15. Резервы увеличения суммы прибыли определяются по каждому виду товарной продукции. Основными их источниками является увеличение объёма реализации продукции, снижение её себестоимости, повышение качества товарной продукции, реализация ее на более выгодных рынках сбыта и т.д. Показатель рентабельности реализации за 2001 год составляет 11,35% , по сравнению с предыдущим годом показатель рентабельности увеличился на 3,5%,  увеличения объёма реализации на 1600 тыс.руб., за счёт увеличения спроса на данный товар на 20%, повышение качества на 15%. Рентабельность работ увеличилась на 10,64%, за счёт увеличения себестоимости работ на 8,5%, за счёт повышения производительности труда на 15%.

план прибыли перевы​полнен в основном за счет увеличения средне реализационных цен.

  Изменение структуры товарной продукции также способствовало увеличению суммы прибыли на 536 млн. руб., так как в общем, объеме реализации увеличился удельный вес высокорентабельных видов продукции на 5%. В связи с повышением себестоимости продукции сумма прибыли уменьшилась на 2317 тыс. руб., и за счет сокращения объема продаж — на 158 млн. руб.   

Таким образом, можно сделать следующие выводы: предприятие обладает довольно стабильной финансовой устойчивостью и стабильностью, финансовые результаты его работы довольно удовлетворительные. 

   В целом я бы пожелала «своему» предприятию в дальнейшем выполнять заданные планы, а также успехов в деятельности! 

Эта курсовая работа помогла мне осуществить все накопленные мной знания по «Анализу хозяйственной деятельности» на практике, которые мне в дальнейшем очень помогут в жизни (в частности на должности бухгалтера). 
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                                                                             Приложение №1

Бухгалтерский баланс

на 1 января 2002 г.

Организация       ЗАО  “Морозко”                                                                                                    

Вид деятельности      оказание услуг, выполнение работ                                                              
Организационно- правовая форма     

 ЗАО Частная                                                                                                                                                                                                  

Единица измерения   тыс.руб.                                                                   
Адрес       113162, г. Москва, ул. Лезюкова, д. 10, кор. 5, тел. 945-98-88                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       

	АКТИВ
	Код строки
	               Сумма

	
	
	На начало 

      года             
	На конец 

     года

	           1. Внеоборотные активы

ОС, в том числе:

Здания, сооружения, машины.
	
	500
	300

	  Итого по разделу 1
	
	500
	300

	            2.Оборотные активы 

  сырьё  и материалы(10),

  затраты в незавершенном производстве( издержек обращения) (20, 21, 23, 29, 44, 46.)

  готовая продукция и товары для перепродажи (40)

  НДС (19)

  Денежные средства 

      в том числе:

  касса (50)

  Расчётный счёт (51)
	
	300
	500

	
	
	----
	----

	
	
	300
	1000

	
	
	50
	50

	
	
	
	

	
	
	20
	50

	
	
	200
	500

	   Итого по разделу 2
	
	870
	2100

	                        БАЛАНС (сумма строк)
	
	1370
	2400

	                             ПАССИВ
	Код строки
	 На начало

       года    
	На конец 

      года

	            3 Капитал и резервы

  УК 
	
	300
	100

	  Нераспределённая прибыль 

               отчётного года
	
	---
	200

	   Итого по разделу 3
	
	300
	300

	           4 Долгосрочные обязательства
	
	---
	---

	           5 Краткосрочные обязательства
	
	
	

	        в том числе:
	
	
	

	   кредиты банков
	
	---
	---

	   кредиторская задолженность

       в том числе:

   поставщики и подрядчики (60,76)
	
	500
	700

	   по оплате труда
	
	300
	600

	   по соц. страхованию
	
	270
	400

	   расчёты по налогам и сборам
	
	---
	400

	     Итого по разделу 5 
	
	1070
	2100

	                    БАЛЛАНС

   
	
	1370
	2400


Руководитель               Малёва А.С.                 Гл.бухгалтер                   Черешнев К,М,  

                            Приложение №2

УСТАВ ЗАКРЫТОГО АКЦИОНЕРНОГО ОБЩЕСТВА

    У Т В Е Р Ж Д Е Н

    Общим собранием

    учредителей

    Протокол Nо. ___

    от "___"_________ 200_ года

                                  У С Т А В

                       закрытого акционерного общества

                       _______________________________

                              г. ____________

                             1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

         1.1. Закрытое  акционерное общество ___________________________,

    именуемое в дальнейшем  "_____________",  ("Общество"),  учреждено  в

    соответствии с действующим законодательством Российской Федерации.

         1.2. Учредителями  ЗАО  _____________________________   являются

    граждане Российской Федерации:

         _______________________________________________________________,

                          (фамилия, имя, отчество)

    паспорт: серия _________________, Nо. _________________,     выданный

    ____________________________________________________________________,

    проживающий по адресу: ______________________________________________

    ____________________________________________________________________.

         _______________________________________________________________,

                          (фамилия, имя, отчество)

         1.3. Общество  является  юридическим  лицом  и свою деятельность

    организует   на   основании   настоящего   Устава   и    действующего

    законодательства.

         1.4. Полное  официальное  наименование:   Закрытое   акционерное

    общество ______________________________________________,  сокращенное

    наименование: ___________________________, наименование на английском

    языке: _________________________.

         1.5. Распределение  акций  Общества   среди   новых   акционеров

    осуществляется по решению Общего собрания акционеров.

         1.6. Общество  имеет  расчетный,  валютный  и  другие  счета   в

    банковских   учреждениях,  круглую  печать  со  своим  наименованием,

    товарный знак (знак обслуживания),  эмблему,  штампы, бланки и другие

    реквизиты.

         1.7. Юридический адрес Общества: _______________________________

    ____________________________________________________________________.

                       2. ЦЕЛИ И ПРЕДМЕТ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

         2.1. Целями  деятельности  Общества  являются  расширение  рынка

    товаров и услуг, а также извлечение прибыли.

         2.2. Общество  может иметь гражданские права и нести гражданские

    обязанности,  необходимые для осуществления любых видов деятельности,

    не запрещенных законом, в том числе Общество вправе:

         - осуществлять оптовую и розничную торговлю,  в том числе  путем

    создания сети торговых баз, магазинов, коммерческих центров;

         - в   установленном   порядке    осуществлять    брокерские    и

    посреднические  операции  ,  включая  экспорт,  импорт  товаров любой

    номенклатуры;

         - осуществлять  производство  и  переработку  различного сырья и

    пищевых  продуктов,  заниматься  производством  продовольственных   и

    промышленных товаров;

         - в  установленном  порядке  оказывать  медицинские  услуги   по

    диагностике и профилактике заболеваний и их лечению;

         - осуществлять  розничную  и   оптовую   торговлю   медицинскими

    препаратами и медицинским оборудованием;

         - заниматься гостиничным и туристическим бизнесом,  в том  числе

    организовывать круизы на собственных и зафрахтованных судах;

         - эксплуатировать  собственные  и  зафрахтованные   транспортные

    суда, в том числе морские и речные суда, воздушные суда;

         - фрахтовать  российские  и  иностранные  суда  для   проведения

    коммерческих операций на международном рынке;

         - осуществлять эксплуатацию судов,  принадлежащих  российским  и

    иностранным судовладельцам, нанимать иностранные и российские экипажи

    и отдельных моряков в порядке, установленном законодательством;

         - оказывать   агентские,   стивидорные,   шипчандлерские  услуги

    российским и иностранным судовладельцам в морских и речных портах;

         - иные   виды   деятельности,   не  противоречащие  действующему

    законодательству.

         2.3. Общество   осуществляет   любые   виды  внешнеэкономической

    деятельности, не запрещенные законом.

                         3. ПРАВОВОЙ СТАТУС ОБЩЕСТВА

         3.1. Общество приобретает  права  юридического  лица  с  момента

    регистрации.

         3.2. Общество для достижения  целей  своей  деятельности  вправе

    нести обязанности, осуществлять любые имущественные и неимущественные

    права,  предоставляемые законодательством  для  закрытых  акционерных

    обществ,  от  своего имени совершать любые допустимые законом сделки,

    быть истцом и ответчиком в суде, арбитражном суде, третейском суде.

         3.3. В  соответствии  с  действующим  законодательством Общество

    является   собственником   принадлежащего   ему  имущества,   включая

    имущество, переданное ему акционерами. Общество осуществляет согласно

    законодательству РФ владение,  пользование и распоряжение находящимся

    в   его  собственности  имуществом  в  соответствии  с  целями  своей

    деятельности и назначением имущества.

         3.4. Общество  отвечает  по  своим  обязательствам  всеми своими

    активами.  Общество не отвечает по обязательствам государства и своих

    акционеров,   если  иное  не  предусмотрено  законом  или  договором.

    Акционеры  отвечают  по  обязательствам  Общества  в  пределах  своих

    вкладов в уставный капитал.

         3.5. Общество  может  создавать  самостоятельно  и  совместно  с

    другими  обществами,  товариществами,  кооперативами,  предприятиями,

    учреждениями, организациями и гражданами на территории РФ предприятия

    и  организации с правами юридического лица в любых допустимых законом

    организационно-правовых формах,  в том  числе  дочерние  и  зависимые

    общества, а также филиалы и представительства.

         3.6. Филиалы и  представительства  действуют  в  соответствии  с

    Положениями   о   них.  Положения  о  филиалах  и  представительствах

    утверждаются Общим собранием акционеров.

         3.7. Филиалы   и   представительства   наделяются   основными  и

    оборотными средствами за счет Общества.

         3.8. Создание    филиалов   и   представительств   за   границей

    регулируется законодательством Российской Федерации и соответствующих

    государств.

         3.9. Филиалы  и  представительства  отвечают  по  обязательствам

    Общества, а Общество - по их обязательствам.

         3.10. Зависимые   и   дочерние   общества   не    отвечают    по

    обязательствам  Общества,  а  Общество  не отвечает по обязательствам

    дочерних и зависимых обществ,  если иное не установлено  законом  или

    договором.

         3.11. Общество       самостоятельно        планирует        свою

    производственно-хозяйственную деятельность.  Основу планов составляют

    договоры,  заключаемые с потребителями продукции  и  услуг,  а  также

    поставщиками материально-технических и иных ресурсов.

         3.12. Реализация продукции,  выполнение работ  и  предоставление

    услуг  осуществляются  по ценам и тарифам,  устанавливаемым Обществом

    самостоятельно.

         3.13. Общество имеет право:

         - участвовать в деятельности и создавать хозяйственные общества,

    товарищества и другие организации с правами юридического лица;

         - помещать денежные средства в ценные  бумаги  ,  находящиеся  в

    обращении;

         - проводить аукционы, лотереи, выставки;

         - участвовать в ассоциациях, союзах и других объединениях;

         - проводить операции на валютных,  товарных и фондовых биржах  в

    порядке, установленном законодательством;

         - участвовать в деятельности и сотрудничать  в  другой  форме  с

    международными общественными, кооперативными и иными организациями;

         - приобретать  и  реализовывать   продукцию   (работы,   услуги)

    предприятий,  объединений и организаций, а также иностранных фирм как

    в   РФ,   так   и   за   рубежом   в   соответствии   с   действующим

    законодательством;

         - осуществлять  иные  права  и  нести   другие   обязанности   в

    соответствии с действующим законодательством.

         3.14. Общество осуществляет:

         - импорт    научно-технической    продукции    и   оборудования,

    необходимых    для    осуществления     производственно-хозяйственной

    деятельности, а также товаров народного потребления;

         - экспорт продукции,  товаров,  производимых Обществом,  а также

    предоставляемых   ею   услуг.   Внешнеторговые  сделки  подписываются

    Генеральным  директором  и   главным   бухгалтером   Общества,   если

    законодательством не будет установлен иной порядок.

         3.15. Общество  вправе  привлекать  для  работы   российских   и

    иностранных специалистов,  самостоятельно определяя формы,  размеры и

    виды оплаты труда.

         3.16. Общество   в  целях  реализации  технической,  социальной,

    экономической  и  налоговой   политики   несет   ответственность   за

    сохранность документов (управленческих, финансово - хозяйственных, по

    личному составу и  др.);  обеспечивает  передачу  на  государственное

    хранение   документов,  имеющих  научно  -  историческое  значение  в

    центральные архивы Москвы,  в  соответствии  с  перечнем  документов,

    согласованных  с  объединением  "Мосархив";  хранит  и  использует  в

    установленном порядке документы по личному составу.

         3.17. Общество  вправе  совершать  все действия,  не запрещенные

    действующим законодательством.     Деятельность      Общества      не

    ограничивается  оговоренной  в Уставе.  Сделки,  выходящие за пределы

    уставной  деятельности,  но  не  противоречащие  закону,   признаются

    действительными.

                 4. ПОРЯДОК ФОРМИРОВАНИЯ УСТАВНОГО КАПИТАЛА

         4.1. Уставный  капитал  Общества  определяет  минимальный размер

    имущества,  гарантирующий    интересы  его  кредиторов  и  составляет

    _________________________________ (__________________________________

    _________________________________) рублей,  разделенных на __________

    (________________________) обыкновенных акций номинальной  стоимостью

    __________________________ (________________________________________)

    рублей каждая.

         4.2. Акции распределяются следующим образом:

         _____________________________  - _________ (___________________)

    акций на сумму ____________________ (________________________________

    ________________________) рублей - ______% (______________ процентов)

    акций;

         _____________________________  - _________ (___________________)

    акций на сумму ____________________ (________________________________

    ________________________) рублей - ______% (______________ процентов)

    акций;

         Всего _______ (______________) акций  на  сумму ________________

    (___________________________________________________) рублей - ____ %

    Уставного капитала.

         4.3. При учреждении Общества акционеры оплачивают 50%  от общего

    числа заявленных акций. Остальные акции оплачиваются в течение одного

    года после регистрации учредительных документов.  Количество голосов,

    которыми обладает акционер,  равно количеству полностью оплаченных им

    обыкновенных акций.

         4.4. Не допускается освобождение акционера от обязанности оплаты

    акций ,  в том числе освобождение от этой  обязанности  путем  зачета

    требований к Обществу.

         4.5. По решению  Общего  собрания  акционеров  уставный  капитал

    может быть увеличен как путем увеличения номинальной стоимости акций,

    так и за счет выпуска дополнительных акций. Общество вправе направить

    всю  чистую  прибыль  или ее часть,  полученную по итогам финансового

    года,  на оплату увеличения уставного капитала.  В этом  случае  доля

    акций,   оплаченных   за  счет  чистой  прибыли,  которая  выделяется

    акционеру,  должна быть  пропорциональна  количеству  акций,  которые

    оплачены  акционером  к моменту принятия решения о направлении чистой

    прибыли на увеличение уставного капитала.

         4.6. Общее   собрание   устанавливает  сроки  и  порядок  выкупа

    заявленных акций,  а также принимает решение о  перераспределении  не

    оплаченных   вовремя   акций   среди   выполнивших   свои  финансовые

    обязательства акционеров либо об отчуждении указанных  акций  третьим

    лицам.   При   рассмотрении   вопроса  о  распределении  (реализации)

    неоплаченных акций акционеры,  не оплатившие в срок хотя бы часть  из

    заявленных акций, в голосовании не участвуют.

         4.7. Общество  вправе  по  решению  Общего  собрания   уменьшить

    уставный  капитал  как  путем уменьшения номинальной стоимости акций,

    так и путем покупки и погашения акций.  Уменьшение уставного капитала

    допускается  после уведомления всех кредиторов Общества об уменьшении

    уставного капитала в установленном законом порядке.

         4.8. Акционеры Общества имеют право с согласия других акционеров

    продавать, дарить либо отчуждать иным образом принадлежащие им акции.

    Наследники   акционера  либо  правопреемники  акционера,  являющегося

    юридическим  лицом,  имеют  право  на  акции,  получаемые  в  порядке

    наследования   (правопреемства),   независимо   от   согласия  других

    акционеров.

         4.9. Акционеры  имеют  преимущественное  право  на  приобретение

    отчуждаемых другими акционерами акций.  Порядок  распределения  среди

    акционеров акций,  отчуждаемых другими акционерами,  определяет Общее

    собрание.

         4.10. Акционер  вправе реализовать свои акции третьим лицам лишь

    в  случае,   если   другие   акционеры   не   воспользовались   своим

    преимущественным правом на приобретение акций в течение 30 (тридцати)

    дней после направления им соответствующего предложения.

         4.11. Разрешение на отчуждение акций Общества третьим лицам дает

    Общее собрание акционеров.  Если в течение 30 (тридцати)  дней  после

    обращения акционера,  желающего продать свои акции, Общее собрание не

    даст разрешения на продажу акций либо  не  примет  решения  о  выкупе

    акций,  акционер  вправе  обратиться  в  суд с иском о принудительном

    выкупе  его  акций  Обществом  либо  о   предоставлении   ему   права

    реализовать акции третьим лицам.

         4.12. Общее собрание вправе принять решение об  отсрочке  оплаты

    выкупаемых Обществом акций до окончания финансового года.

         4.13. Общество вправе выпускать  привилегированные  акции,  доля

    которых  в  общем  объеме  уставного капитала не должна превышать 20%

    (двадцати процентов).

         4.14. Для  привлечения  дополнительного капитала Общество вправе

    выпускать облигации в порядке, установленном законодательством.

                      5. ПРАВА И ОБЯЗАННОСТИ АКЦИОНЕРОВ

         5.1. Акционер имеет право:

         - участвовать   в   управлении  делами  Общества,  в  том  числе

    участвовать в Общих собраниях лично или через представителя, избирать

    и быть избранным на выборные должности в Обществе;

         - получать информацию о деятельности Общества  и  знакомиться  с

    бухгалтерскими  и иными документами в установленном настоящим уставом

    порядке;

         - принимать участие в распределении прибыли;

         - получать пропорционально количеству  имеющихся  у  него  акций

    долю прибыли (дивиденды), подлежащую распределению среди акционеров;

         - получать в случае ликвидации Общества часть имущества (или его

    денежный  эквивалент),  пропорционально  количеству принадлежащих ему

    акций;

         - требовать  и  получать  копии  (выписки)  протоколов и решений

    Общего собрания,  а также копии  решений  других  органов  управления

    Обществом.

         5.2. Акционеры  вправе  иметь  другие   права,   предоставляемые

    акционерам настоящим уставом и действующим законодательством.

         5.3. Акционер  обязан:

         - оплатить   приобретаемые   им  акции  в  сроки  и  в  порядке,

    установленные  настоящим  уставом  и  действующим  законодательством.

    Общее  собрание  вправе  начислять акционеру дивиденды лишь с момента

    полной оплаты стоимости всех заявленных акций;

         - соблюдать  требования  Устава  и  решения  органов  управления

    Обществом, принятые в рамках их компетенции;

         - не разглашать сведения, отнесенные к коммерческой тайне.

         5.4. Акционеры могут нести и другие обязанности, предусмотренные

    настоящим    уставом,   учредительным   договором   или   действующим

    законодательством.

                           6. УПРАВЛЕНИЕ ОБЩЕСТВОМ

         6.1. Высшим органом Общества является Общее собрание акционеров.

    В случае,  если число акционеров Общества будет не более одного,  все

    решения,  отнесенные  к  компетенции   Общего   собрания,   принимает

    единственный акционер Общества.

         6.2. К исключительной  компетенции  Общего  собрания  акционеров

    относятся:

         6.2.1. Изменение и дополнение Устава Общества,  принятие  нового

    Устава;

         6.2.2. Изменение размеров уставного капитала;

         6.2.3. Решение   вопросов   о   перераспределении   акций  среди

    акционеров, а также о реализации акций Общества третьим лицам;

         6.2.4. Избрание  Генерального директора,  и Ревизионной комиссии

    (ревизора);

         6.2.5. Утверждение   отчетов  Генерального  директора,  а  также

    годовых балансов, заключений Ревизионной комиссии (ревизора);

         6.2.6. Утверждение   размеров  и  порядка  распределения  чистой

    прибыли, порядка покрытия убытков;

         6.2.7. Определение условий оплаты труда Генерального директора;

         6.2.8. Решение вопросов о реорганизации и ликвидации Общества;

         6.2.9. Рассмотрение  других вопросов,  предусмотренных настоящим

    Уставом.

         6.3. Общие  собрания  проводятся  не  реже одного раза в год для

    рассмотрения и утверждения годового отчета и баланса Общества.

         6.4. Общее  собрание  правомочно,  если  на  нем присутствуют не

    менее 1/2 акционеров или их законных  представителей  (по  количеству

    акций).

         6.5. Собрание  ведет  Генеральный   директор   или   лицо,   его

    замещающее.  В случае их отсутствия собрание выбирает председателя из

    числа присутствующих акционеров (представителей акционеров).

         6.6. Если не собран кворум,  то собрание распускается. Повторное

    собрание назначается  не  позднее  чем  через  30  дней  и  считается

    правомочным   при   любом  числе  собравшихся  акционеров,  если  все

    акционеры были надлежащим образом извещены о дне и  месте  повторного

    собрания.

         6.7. Общие собрания могут быть годовыми и чрезвычайными.

         6.8. Между   годовыми  собраниями  должно  пройти  не  более  15

    месяцев.

         6.9. Чрезвычайные  собрания  созываются Генеральным директором в

    любом случае,  если этого требуют интересы Общества.  Собрание  может

    быть созвано также по требованию Ревизионной комиссии (ревизора), или

    акционеров,  владеющих не менее чем 30%  обыкновенных акций, если, по

    их мнению, возникла серьезная угроза интересам Общества.

         6.10. О  дате,  времени  и  месте  проведения  Общего   собрания

    акционеры  извещаются  письменно не позднее чем за 30 дней до момента

    проведения собрания.

         6.11. Решения    на    Общем   собрании   принимаются   открытым

    голосованием. Голосование может быть тайным (закрытым) лишь в случае,

    если  этого требуют присутствующие на собрании акционеры,  обладающие

    не менее чем 30%  акций  от  общего  числа  акций,  которыми  владеют

    акционеры (представители акционеров), присутствующие на собрании.

         6.12. Решения по вопросам,  указанным в п.п.6.2.1, 6.2.2, 6.2.8,

    принимаются  Общим  собранием  квалифицированным  большинством  в 2/3

    голосов от общего количества  голосов,  которыми  обладают  акционеры

    Общества.   По   остальным   вопросам   решения  принимаются  простым

    большинством голосов от числа голосов,  которыми обладают  акционеры,

    присутствующие на собрании.

         6.13. Акционер вправе обратиться в суд с заявлением о  признании

    недействительным решения Общего собрания,  которое нарушает положения

    закона или настоящего устава либо  принято  с  нарушением  процедуры,

    установленной настоящим уставом либо законодательством.

         6.14. Генеральный директор избирается Общим собранием акционеров

    сроком  на 3 (три) года и осуществляет исполнительно-распорядительные

    функции.  Генеральный директор без доверенности  действует  от  имени

    Общества  и  решает  все  вопросы управления Обществом за исключением

    вопросов, отнесенных в соответствии с действующим законодательством и

    настоящим уставом к компетенции Общего собрания.

         6.15. Генеральный  директор   может   быть   избран   из   числа

    акционеров,  либо  Генеральным  директором  может  быть избрано любое

    другое  лицо,   обладающее,   по   мнению   большинства   акционеров,

    необходимыми знаниями и опытом. Генеральный директор избирается Общим

    собранием   Общества   простым   большинством   голосов   акционеров,

    присутствующих на собрании.

         6.16. Трудовой  контракт  с  Генеральным  директором  от   имени

    акционеров подписывает один из акционеров,  специально уполномоченный

    для этого Общим собранием акционеров.

         6.17. Генеральный директор Общества:

         - обеспечивает выполнение решений Общего собрания акционеров;

         - распоряжается  имуществом  Общества в пределах,  установленных

    настоящим Уставом и действующим законодательством;

         - утверждает  правила,  процедуры  и другие внутренние документы

    Общества, определяет организационную структуру Общества;

         - утверждает    штатное    расписание   Общества,   филиалов   и

    представительств;

         - принимает  на  работу и увольняет с работы сотрудников,  в том

    числе назначает и увольняет своих заместителей,  главного бухгалтера,

    руководителей подразделений, филиалов и представительств;

         - в порядке,  установленном законодательством, настоящим уставом

    и Общим собранием акционеров,  поощряет работников Общества,  а также

    налагает на них взыскания;

         - представляет    Общество    в   отношениях   с   учреждениями,

    предприятиями, организациями и гражданами как в Российской Федерации,

    так и за ее пределами;

         - открывает  в  банках  расчетный,  валютный  и   другие   счета

    Общества, заключает договоры и совершает иные сделки;

         - утверждает договорные цены на продукцию и тарифы на услуги;

         - организует бухгалтерский учет и отчетность;

         - представляет на утверждение Общего собрания акционеров годовой

    отчет и баланс Общества;

         - принимает решения по  другим  вопросам,  связанным  с  текущей

    деятельностью Общества.

         6.18. Генеральный директор имеет право на получение  кредитов  в

    рублях и в иностранной валюте.

         6.19. Заместители    (заместитель)     директора     назначаются

    Генеральным   директором   и   возглавляют   направления   работы   в

    соответствии с распределением обязанностей,  утверждаемым Генеральным

    директором.   Заместитель   (заместители)  Генерального  директора  в

    пределах  своей  компетенции  без  доверенности  действуют  от  имени

    Общества.  При  отсутствии  Генерального  директора,  а  также в иных

    случаях,  когда  Генеральный  директор  не  может   исполнять   своих

    обязанностей, его функции исполняет заместитель.

                          7. РЕВИЗИОННАЯ КОМИССИЯ

         7.1. Контроль  за финансово-хозяйственной деятельностью Общества

    осуществляется ревизионной комиссией или  избранным  Общим  собранием

    ревизором, а также внешним аудитом. Порядок осуществления ревизионной

    комиссией  (ревизором)  своих   полномочий,   ее   количественный   и

    персональный состав утверждается Общим собранием акционеров.

         7.2. Членом ревизионной комиссии (ревизором)  может  быть  любой

    акционер (представитель акционера), избранный в установленном порядке

    Общим собранием,  за исключением акционеров,  занимающих оплачиваемые

    должности в Обществе.

         7.3. Проверки осуществляются ревизионной комиссией по  поручению

    Общего   собрания,   по  собственной  инициативе  или  по  требованию

    акционеров, владеющих в совокупности не менее чем ____% акций.

         7.4. Член  ревизионной  комиссии  (ревизор)  вправе требовать от

    должностных лиц Общества предоставления всех необходимых документов и

    личных объяснений. Ревизионная комиссия (ревизор) вправе привлекать к

    своей работе экспертов и консультантов,  работа которых  оплачивается

    за счет Общества.

         7.5. Ревизионная комиссия (ревизор) обязана  потребовать  созыва

    чрезвычайного   Общего   собрания,  если  возникла  серьезная  угроза

    интересам Общества.

                       8. ИМУЩЕСТВО, УЧЕТ И ОТЧЕТНОСТЬ

         8.1. Имущество Общество состоит из уставного капитала,  а  также

    фондов, образуемых из предусмотренных законом поступлений.

         8.2. Резервный фонд образуется за счет ежегодных  отчислений  от

    прибыли в размерах,  определяемых Общим собранием,  до тех пор,  пока

    сумма фонда не достигнет ___% уставного капитала Общества.

         8.3. Отчисления  в  остальные  фонды осуществляются в размерах и

    порядке, установленных Генеральным директором.

         8.4. Акционер   имеет  право  распорядиться  принадлежащими  ему

    акциями в  порядке,  установленном  действующим  законодательством  и

    настоящим  уставом.  Акционер вправе потребовать выделения его доли в

    имуществе Общества  пропорционально  количеству  акций,  которыми  он

    владеет только в случае принятия решения о ликвидации Общества.

         8.5. В принудительном  порядке  Имущество  Общества  может  быть

    изъято  только  по  вступившему  в  законную  силу  решению  суда или

    арбитражного суда.

         8.6. Имущество образуется за счет:

         - доходов от реализации продукции, работ, услуг;

         - кредитов банков;

         - доходов от лотерей, аукционов;

         - безвозмездных  или  благотворительных  взносов,  пожертвований

    Российских и иностранных организаций, предприятий, граждан;

         - иных, не запрещенных законом, поступлений.

         8.7. Общество  может  объединить  часть   своего   имущества   с

    имуществом   иных   юридических   лиц   и   граждан  для  совместного

    производства товаров,  выполнения работ и оказания услуг, в том числе

    путем организации предприятий с иностранными партнерами.

         8.8. Общество  осуществляет  учет   результатов   работ,   ведет

    оперативный,   бухгалтерский   и   статистический   учет  по  нормам,

    действующим в Российской Федерации.

         8.9. Организацию   документооборота   в  Обществе   осуществляет

    Генеральный директор.

         8.10. Генеральный  директор  и  главный бухгалтер Общества несут

    личную ответственность за соблюдение порядка  ведения,  достоверность

    учета и отчетности.

                          9. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПРИБЫЛИ

         9.1. Часть    чистой    прибыли,    подлежащей    распределению,

    распределяется пропорционально  количеству  акций,  которыми  владеет

    акционер.

         9.2. Порядок  распределения  чистой  прибыли  между  акционерами

    определяется Общим собранием акционеров.

                              10. ПРАВО ПОДПИСИ

         10.1. Право  подписи от лица Общества имеют Генеральный директор

    и его заместители либо лица, специально уполномоченные ими.

         10.2. Все  финансовые и бухгалтерские документы должны иметь две

    подписи - Генерального  директора  и  главного  бухгалтера  или  лиц,

    надлежащим образом уполномоченных на право подписи от их имени.

                        11. ЛИКВИДАЦИЯ И РЕОРГАНИЗАЦИЯ

         11.1. Реорганизация  Общества  производится  по  решению  Общего

    собрания  акционеров.  При  реорганизации  вносятся   соответствующие

    изменения в настоящий устав.

         11.2. Общество ликвидируется в следующих случаях:

         - по решению Общего собрания акционеров;

         - решением суда в случаях, предусмотренных законодательством.

         11.3. Ликвидация    производится    ликвидационной    комиссией,

    избранной Общим собранием акционеров или назначенной судом.

         11.4. С   момента   назначения  ликвидационной  комиссии  к  ней

    переходят все полномочия по управлению делами Общества.

         11.5. Порядок  и сроки ликвидации Общества устанавливаются Общим

    собранием  акционеров  или  судом.  Срок  для   заявления   претензий

    кредиторами  не  может быть меньше срока,  установленного законом для

    предъявления таких претензий.

         11.6. Имущество  Общества  реализуется по решению ликвидационной

    комиссии.  Имущество,  в отношении которого  Обществу  было  передано

    право  пользования  ,  в  том числе на условиях аренды,  возвращается

    собственнику,  а  денежная  оценка  права   пользования   на   момент

    ликвидации засчитывается в счет суммы, причитающейся соответствующему

    акционеру при итоговом распределении.

         11.7. Денежные  средства,  полученные  в  результате  реализации

    имущества  Общества  после  удовлетворения   требований   кредиторов,

    распределяются  между  акционерами  пропорционально  имеющемуся у них

    количеству акций.

         11.8. При  реорганизации  и  прекращении  деятельности  Общества

    документы  передаются  в  соответствии  с  установленными   правилами

    предприятию - правопреемнику. При отсутствии правопреемника документы

    постоянного  хранения,  имеющие  научно  -   историческое   значение,

    передаются   на   государственное   хранение   в  архивы  объединения

    "Мосархив",  документы по личному составу  (приказы,  личные  дела  и

    карточки учета,  лицевые счета и т.п.) передаются на хранение в архив

    административного   округа,   на   территории   которого    находится

    предприятие. Передача и упорядочение документов осуществляется силами

    и за счет средств предприятия в соответствии с требованиями  архивных

    органов.

         Подписи акционеров:               ______________  (подпись)

                                           ______________  (подпись)

                                                              Приложение №3
План персонала.

Для обеспечения производственного процесса предусмотрено следующее штатное расписание. 

Штатное расписание                                                    УТВЕРЖДАЮ

        на 2002 год                                                            штат в количестве

                                                                                        16 единиц 

                                                                                        с месячным фондом

                                                                                        заработной платы в 

                                                                                        размере 44200 ( сорок четыре                                                                                                                                                                                                                                                                       

                                                                                        тысяч двести) руб.

                                                                                        Директор             А.С.Малёва

	Наименование

Должностей
	Кол-во

штатн.

единиц
	Должност.

оклады
	Надбавки
	Фамилия

Имя  Отчество

	Директор
	     1
	  5000
	   6000
	Малёва Анна Сергеевна

	Менеджер по производству


	     1
	  4000
	   4500
	Солдатов Александр Сергеевич

	Рабочий для изготовления  упаковки
	     1
	   2500
	   3000
	Черешнев Константин Михайлович

	Рабочие для приготовления смеси


	    1
	  2500
	   3000
	Исаев Илья Сергеевич

	Рабочий для приготовления смеси 
	     1
	 2500
	   3000
	Гончаров Алексей Сергеевич

	Бухгалтер- кассир
	     1
	   4000
	  5000
	Попов Максим Львович

	Заведующий

складом
	      1
	  3000
	  3500
	Сашин Руслан Юрьевич

	Начальник

Цеха
	      1    
	  3000
	  3200
	Ёрёменко Николай Васильевич

	Инженер

технолог
	      1
	  2500
	  2500
	Штыков Михаил Сергеевич

	Грузчик
	      2 
	  2000
	  2000
	Лоцман Денис Львович

	Водитель
	     1
	  2000
	  2000
	Киселёв Дмитрий Семёнович

	Уборщица- посудомойка
	     1
	  1000
	  1500
	Егорова Евгения Александровна


                                Директор __________________             / Малёва  А.С./

                                                                           Приложение № 5

                     Организационная структура ЗАО “Морозко” 
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                                                                                                                  Приложение № 5

	




	ЮРИДИЧЕСКИЙ АДРЕС: 

113897, Г. Москва, ул. Лизюкова, д.10, кор. 5 .

Тел.: 945-56-98, 945-58-90, 945-55-85

E-mail: morozko @ morozko. ru.
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Лист1

		Показатель в плановых		Сумма, т.р.				Отклонение

		оптовых ценах		ПЛАН		ФАКТ		от плана

		1.Остаток ГП на начало		650		300		-350

		года

		2.Выпуск ТП		24000		24000		-

		3.Остаток ГП на конец

		года		800		900		+100

		4.Отгрузка продукции

		за год(1+2-3)		23850		23400		-450

		5.Остаток товаров

		отгруженых покупателю

		5.1 На начало года		2900		3200		+30

		5.2 На конец года		3500		1900		-1600

		6.Реализация продукции

		(4+5.1-5.2)		23250		24700		+1450
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