
[image: image1.wmf]Уровень потребления пива в различных 

странах мира (литров на человека в год)

30

35

41

46

55

99

121

126

146

163

Россия 1999 г.

Россия 2000 г.

Россия 2001 г.

Россия 2002 г.

Польша

Бельгия

Великобритания

Дания

Германия

Чехия



[image: image2.wmf]Объем рынка пива в России за период 1999-

2003 год, млн ГЛ

43,5

51,3

62,7

74

88,8

1999

2000

2001

2002

2003


_1116438223.xls
Диаграмма2

		Россия 1999 г.

		Россия 2000 г.

		Россия 2001 г.

		Россия 2002 г.

		Польша

		Бельгия

		Великобритания

		Дания

		Германия

		Чехия
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ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   3,240,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

				Стикер 10х15 см "Здесь Вы можете обменять пиво ПИТ"       (5 000 экз).		$   3,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   3,324,472.96





пиво в странах

		

		Россия 1999 г.		30

		Россия 2000 г.		35

		Россия 2001 г.		41

		Россия 2002 г.		46

		Польша		55

		Бельгия		99

		Великобритания		121

		Дания		126

		Германия		146

		Чехия		163
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Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год)



объем рвнка Рос

		Год		Объем, млн ГЛ

		1999		43.5

		2000		51.3

		2001		62.7

		2002		74

		2003		88.8





объем рвнка Рос

		0

		0

		0

		0

		0



1999 2000 2001 2002 2003

Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

0

0

0

0

0



рынок по раз уп

		

				0,473/0,5 л		76.2%

				1,5 л		9.2%

				2.0/2.25 л		8.3%

				0.33/0.355 л		5.4%

				другие		0.6%

				5.0 л		0.1%





рынок по раз уп

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли рынка Москвы по размеру упаковки в натуральном выражении



рынок по упак

		

				ст. бут		69.7%

				ПЭТФ		18.2%

				Ал. Банка		12.0%

				Кег		0.1%





рынок по упак

		0

		0

		0

		0



Доли рынка по типу упаковки в натуральном выражении



дистр

						Числ		Взвеш

				Золотая бочка Классическое		74.4		81.8

				ПИТ светлое		74.8		83.2

				Клинское Люкс		76.7		82.4

				Балтика №7 Экспортное		77.6		81.8

				Бочкарев Светлое		78.1		83.4

				Очаково специальное		79.5		87

				Старый мельник светлое		87.5		92.4

				Балтика №9 Крепкое		89.7		94.1

				Балтика №3 Классическое		91.6		94.4

				Клинское Светлое		92.1		94.6





дистр

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Числ

Взвеш

Дистрибьюция 10 наиболее популярных марок пива Москвы



дистр (2)

						Числ после помоушн-акции		Числ до помоушн-акции		Числ  во время помоушн-акции		Числ после помоушн-акции		Взвеш до промоушн-акции		Взвеш во время промоушн-акции		Взвеш после промоушн-акции

				ПИТ светлое		86.3		74.8		91.3		86.3		83.2		95.4		91.8

				Балтика №3 Классическое		92.1		91.6		93.4		92.1		94.4		96.5		95.2

				Клинское Светлое		94.8		92.1		95.5		94.8		94.6		97.3		95.1





дистр (2)

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



Клинское Светлое

Балтика №3 Классическое

ПИТ светлое

Динамика изменения дистрибьюции



доля продаж

		

				Бочкарев светлое		2.0

				ПИТ светлое		2.1

				Балтика №7 Экспортное		2.4

				Очаково классическое		3.0

				Балтика №9 Крепкое		3.6

				Очаково оригинальное		3.9

				Старый мельник светлое		5.6

				Балтика №3 классическое		5.6

				Очаково специальное		6.1

				Клинское светлое		6.7





доля продаж

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли в продаже наиболее популярных марок пива Москвы по объему



тип пива

		

				светлое		96.6%

				темное		3.4%





тип пива

		0

		0



Доли рынка пива Москвы по типу пива в натуральном выражении



итоги продаж

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		1.9		2.8		3.7		3.9		3.7

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		15.1		15.3		15.9		15.7		15.5

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		13.8		13.9		14.4		14.1		14





итоги продаж

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Средемесячные продажи пива из торговых точек, в ящ.



итоги продаж (2)

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		1.9		2.8		3.7		3.9		3.7

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		15.1		15.8		16.3		16.1		15.6

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		13.8		13.9		14.4		14.1		14

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		100%		128%		175%		205%		195%

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		100%		105%		108%		107%		103%

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		100%		101%		104%		102%		101%





итоги продаж (2)

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Средемесячные продажи пива из торговых точек, в ящ.



Стр пив Р

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Базисный прирост продаж пива из торговых точек, ящ.



		Import		0.8%

		License		1.6%

		Premium Strong		3.5%

		Premium Lager		11.0%

		Top Mainstream		11.0%

		Mainstream strong		6.0%

		Mainstream Lager		30.4%

		NA		1.2%

		Local, PET		34.5%





		0
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		0

		0

		0

		0

		0

		0



Структура отечественного пивного рынка
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ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   3,240,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

				Стикер 10х15 см "Здесь Вы можете обменять пиво ПИТ"       (5 000 экз).		$   3,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   3,324,472.96





пиво в странах

		

		Россия 1999 г.		30

		Россия 2000 г.		35

		Россия 2001 г.		41

		Россия 2002 г.		46

		Польша		55

		Бельгия		99

		Великобритания		121

		Дания		126

		Германия		146

		Чехия		163





пиво в странах
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Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год)



объем рвнка Рос

		Год		Объем, млн ГЛ

		1999		43.5

		2000		51.3

		2001		62.7

		2002		74

		2003		88.8





объем рвнка Рос

		0

		0

		0
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		0



1999 2000 2001 2002 2003

Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

0
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рынок по раз уп

		

				0,473/0,5 л		76.2%

				1,5 л		9.2%

				2.0/2.25 л		8.3%

				0.33/0.355 л		5.4%

				другие		0.6%

				5.0 л		0.1%





рынок по раз уп

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли рынка Москвы по размеру упаковки в натуральном выражении



рынок по упак

		

				ст. бут		69.7%

				ПЭТФ		18.2%

				Ал. Банка		12.0%

				Кег		0.1%





рынок по упак

		0

		0

		0

		0



Доли рынка по типу упаковки в натуральном выражении



дистр

						Числ		Взвеш

				Золотая бочка Классическое		74.4		81.8

				ПИТ светлое		74.8		83.2

				Клинское Люкс		76.7		82.4

				Балтика №7 Экспортное		77.6		81.8

				Бочкарев Светлое		78.1		83.4

				Очаково специальное		79.5		87

				Старый мельник светлое		87.5		92.4

				Балтика №9 Крепкое		89.7		94.1

				Балтика №3 Классическое		91.6		94.4

				Клинское Светлое		92.1		94.6





дистр

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Числ

Взвеш

Дистрибьюция 10 наиболее популярных марок пива Москвы



дистр (2)

						Числ после помоушн-акции		Числ до помоушн-акции		Числ  во время помоушн-акции		Числ после помоушн-акции		Взвеш до промоушн-акции		Взвеш во время промоушн-акции		Взвеш после промоушн-акции

				ПИТ светлое		86.3		74.8		91.3		86.3		83.2		95.4		91.8

				Балтика №3 Классическое		92.1		91.6		93.4		92.1		94.4		96.5		95.2

				Клинское Светлое		94.8		92.1		95.5		94.8		94.6		97.3		95.1





дистр (2)

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



Клинское Светлое

Балтика №3 Классическое

ПИТ светлое

Динамика изменения дистрибьюции



доля продаж

		

				Бочкарев светлое		2.0

				ПИТ светлое		2.1

				Балтика №7 Экспортное		2.4

				Очаково классическое		3.0

				Балтика №9 Крепкое		3.6

				Очаково оригинальное		3.9

				Старый мельник светлое		5.6

				Балтика №3 классическое		5.6

				Очаково специальное		6.1

				Клинское светлое		6.7





доля продаж
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		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли в продаже наиболее популярных марок пива Москвы по объему



тип пива

		

				светлое		96.6%

				темное		3.4%





тип пива

		0

		0



Доли рынка пива Москвы по типу пива в натуральном выражении



итоги продаж

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		1.9		2.8		3.7		3.9		3.7

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		15.1		15.3		15.9		15.7		15.5

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		13.8		13.9		14.4		14.1		14





итоги продаж

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Средемесячные продажи пива из торговых точек, в ящ.



итоги продаж (2)

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		1.9		2.8		3.7		3.9		3.7

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		15.1		15.8		16.3		16.1		15.6

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		13.8		13.9		14.4		14.1		14

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		100%		128%		175%		205%		195%

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		100%		105%		108%		107%		103%

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		100%		101%		104%		102%		101%





итоги продаж (2)

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Средемесячные продажи пива из торговых точек, в ящ.



Стр пив Р

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Базисный прирост продаж пива из торговых точек, ящ.



		Import		0.8%

		License		1.6%

		Premium Strong		3.5%

		Premium Lager		11.0%

		Top Mainstream		11.0%

		Mainstream strong		6.0%

		Mainstream Lager		30.4%

		NA		1.2%

		Local, PET		34.5%
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Структура отечественного пивного рынка




