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Глава 3. Продвижение торговой марки «ПИТ» на российский рынок посредством инструментов BTL-маркетинга.

3.1 Обзор Московского рынка пива и позиционирование пива марки «ПИТ».


Отечественный пивной рынок имеет достаточно сложную структуру сегментации (см. рисунок.). Принято выделять четыре основных ценовых сектора: economy (экономичный) с ценами в диапазоне до 11,5 руб. за 0,5 литра, mainstream (средний), от 11,51 до 17 руб., premium (дорогой) — 17,01-19,99 руб. и, наконец, super premium (очень дорогой) — все, что дороже 20 руб. В свою очередь, каждый сектор включает в себя несколько рыночных сегментов. 
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Рис. 3.1. Структура отечественного пивного рынка.


Сектор economy содержит локальные торговые марки и пиво в ПЭТ-упаковке. Сектор mainstream состоит из одноименного сегмента обычного лагерного пива (mainstream lager), сегмента особого пива, прежде всего, крепкого (mainstream strong) и сегмента дорогого в своем ценовом диапазоне (top mainstream). Сектор premium, по аналогии с предыдущим, включает в себя сегмент обычного лагерного пива (premium lager) и сегмент особого пива (premium special). Наконец, сектор super premium состоит из сегментов очень дорогого отечественного, безалкогольного, лицензионного и импортного пива.

Как видно из этого рисунка, сектор mainstream является самым большим по количеству покупателей и интенсивности потребления. На него приходится более 47% пивного рынка страны. 


Теперь рассмотрим уровень потребления пива в различных странах мира на рисунке 3.2:
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Рис. 3.2 Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год).


Также рассмотрим  динамику объема пивного рынка России за период с 1999 года по 2002 год и прогноз на 2003 год на рис. 3.3:
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Рис. 3.3 Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

Рассмотрим структуру рынка Москвы по типу упаковки на рис. 3.4:
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Рис. 3.4 Доли рынка Москвы по типу упаковки в натуральном выражении.


Теперь рассмотрим структуру рынка Москвы по размеру упаковки в натуральном выражении на рис. 3.5:
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Рис. 3.5 Доли рынка Москвы по размеру упаковки в натуральном выражении.


Если рассмотреть рынок Москвы по типу пива, то мы видим следующее (рис. 3.6):
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Рис. 3.6 Доли рынка пива Москвы по типу пива в натуральном выражении.


Если рассматривать рынок пива Москвы, то можно выделить несколько явно лидирующих компаний-производителей пивной отрасли и их торговые марки. Крупнейшим производителем пива в России является шведский холдинг Baltic Beverages Holding AB (BBH), который по данным Союза российских пивоваров, производит 35% российского пива. Флагман ВВН – Пивоваренная компания «Балтика», которая владеет несколькими заводами на территории России и ей принадлежат такие торговые марки как «Балтика», «Арсенальное», «Парнас», «Дон». Кроме того, ВВН владеет контрольными пакетами акций ООО «Вена» (торговые марки «Невское», «Tuborg» (лицензионная марка) и другие. 


Вторым по производственной мощности на российском рынке является индийско-бельгийский холдинг SUN Interbrew, которому принадлежат восемь заводов по всей России и такие торговые марки как «Клинское», «Толстяк», «Сибирская Корона», лицензионная марка «Stella Artois».


Компания «Efes», которой принадлежат бренды «Старый мельник» и «Efes Pilsener».


МПК «Очаково Лтд» - локальная московская торговая марка пива «Очаково».


Компании «Bravo» принадлежат такие торговые марки как «Бочкарев», «Охота», лицензионные марки «Heineken», «Lowenbrau».


Компания «Пивоварни Ивана Таранова» - это быстрорастущий российский пивоваренный холдинг, названный в честь авиатора и пивовара Ивана Михайловича Таранова. Компания разливает свое пиво на 6 пивоваренных заводах, расположенных по всей России. Найти индивидуальный подход к                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          каждому потребителю – основная задача компании «ПИТ». Именно поэтому компания производит пиво разных марок для разных сегментов потребителей: пиво «ПИТ», «Три Медведя», «Доктор Дизель», «Гессер» и др.


Рассмотрим доли в продаже наиболее популярных марок пива Москвы по объему продаж на рис.3.7, а также уровень дистрибьюции по Москве на рис. 3.7.


Исходя из обзора пивного рынка, а именно: объем пивного рынка в целом по России имеет тенденцию к росту (годовой объем прироста рынка составляет 15-20%), наблюдается тенденция роста уровня потребления пива в России на душу населения, а также учитывая тот факт, что сегмент пива Mainstream 
Lager самый большой (34,5% рынка пива), а также тот факт, что почти 70% рынка в натуральном выражении занимает пиво в стеклянной бу-
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Рис. 3.7 Доли в продаже наиболее популярных марок пива Москвы 

по объему.
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Рис. 3.8 Дистрибьюция 10 наиболее популярных марок пива Москвы.

тылке, при этом основная доля приходится на емкость тары 0,5 литра, и почти 97% рынка занимает светлое пиво, мы делаем вывод о том, что торговая марка пива «ПИТ Светлое» - это марка,   имеющая наибольший потенциал к росту доли рынка и объема продаж, следовательно, основой акцент в маркетинговой активности компании «Пивоварни Ивана Таранова» будет на эту марку. Таким образом торговая марка «ПИТ Светлое» в бутылке емкостью 0,5 литра была выбрана для проведения всероссийской промоушн-акции.


Рассмотрим позиционирование торговой марки «ПИТ». «ПИТ» - это высококачественное пиво, относящееся к среднему ценовому сегменту с превосходным вкусом и традициями, основанными Иваном Тарановым в 1903 году. Оно дает потребителям позитивные, веселые, романтические и в чем-то ироничные эмоции, являясь альтернативой таким популярным торговым маркам как «Клинское» и «Балтика», принадлежащим этому же ценовому сегменту. 


Цель вывода на рынок торговой марки «ПИТ»: завоевать потребителей, не являющихся лояльными потребителями пива «Клинское» и «Балтика», а также отвоевать лояльных покупателей этих марок.


Основные конкуренты: пиво «Клинское», «Балтика», «Яр Пиво», «Три Богатыря».


Опишем целевую аудиторию в таблице 3.1:

Таблица 3.1 

Целевая аудитория пива «ПИТ».

	Первичная целевая аудитория: 
	
	Вторичная целевая аудитория:

	Пол
	мужской
	женский
	
	Пол
	мужской
	женский

	Возраст
	24-44 года
	18-34 года
	
	Возраст
	18-24 года
	44 и старше

	Доход
	средний и выше
	средний и выше
	
	Доход
	средний и выше
	средний и выше

	Образование
	среднее специальное или высшее
	среднее специальное или высшее
	
	Образование
	среднее специальное или высшее
	среднее специальное или высшее



Теперь перейдем к описанию идеального потребителя пива «ПИТ»:

· Молодой человек 25-27 лет 

· средний доход

· не занятый в бизнесе

· с открытым характером, добродушный и коммуникабельный; 

· образованный, в меру  начитанный, широко мыслящий; 

· ироничный и с чувством юмора; 

· активный по жизни, созидатель, стремящийся к чему-то неизвестному и любящий экспериментировать; 

· романтичный, страстный, влюбчивый. 


Основная маркетинговая активность, с помощью которой осуществляется продвижение торговой марки «ПИТ» на российский рынок: 

· спонсорство (хоккей, городские мероприятия, массовые события

· национальная промо-активность

· специальная наружная реклама

· транзитная реклама

3.2 Характеристика и организация проведения всероссийской промоушн-акции «Пиво «ПИТ» - официальный спонсор Нового года».

Торговая марка: «ПИТ Светлое».

Целевая группа: целевая аудитория пива «ПИТ».

Тип: активный потребительский промоушн, трейд промоушн.

Сроки проведения: 01.12.02 – 01.03.03.

Цель акции: повышение объема продаж, увеличение дистрибуции.
Задачи: презентация новой упаковки бренда, стимулирование дополнительных продаж в период сезонного спада путем привлечения новых потребителей и поощрения лояльных потребителей марки пива «ПИТ Светлое», поддержка дистрибьютора, , получение лучших позиций в торговых точках, увеличение объема продаж из торговых точек.

География проекта: Москва, Санкт-Петербург, Хабаровск, 
Тюмень, Владивосток, Сургут, Челябинск, Уссурийск, Иркутск, Оренбург, Новосибирск, Омск, Екатеринбург, Красноярск, Пермь, Самара, Калининград, Магнитогорск, Саратов, Комсомольск-на-Амуре, Новотроицк.

Общие положения:

· Сотрудники группы компаний «Пивоварни Ивана Таранова» и их родственники не могут принимать участие в данной рекламной акции

· В данной рекламной акции не могут принимать участие лица, не достигшие 18-летнего возраста.

· Рекламная акция проходит по пиву “ПИТ” Светлое в стеклянной упаковке

· Крышки с изображением призов (каждая 5 крышка) поставляются на заводы в соответствии с планом розлива на ноябрь и декабрь 2002 года

· Общее количество призов:
Пиво «ПИТ Светлое» – 2 000 000 шт.

Ящик пива «ПИТ Светлое» – 5 000 шт.

Реальное количество выданных призов будет гораздо меньше от заявленного, т.к. часть продукции, с призовыми крышками, будет попадать в города, не принимающие участие в рекламной акции.

Снегоходы “Yamaha” – 10 шт.

· 10 крышек с изображением снегоходов будут доставляться на заводы представителями компании “ПИТ Интернейшенл”. Во избежание воровства крышек с изображением супер-приза, в момент розлива на заводах должны присутствовать представитель “ПИТ Интернейшенл” и представитель завода

· Отправка бутылок с призовой крышкой “снегоход” будет организована таким образом, чтобы все бутылки рассредоточились по России

· В рекламной акции может принять участие любая торговая точка, даже если она не работает с дистрибьютором “ПИТ Интернейшенл” по прямой доставке. Условия участия торговых точек в рекламной акции регламентируются Дополнительным соглашением с торговыми точками

· Торговые точки обменивают призовые крышки на соответствующие призы. Дистрибьюторы регулярно на основании акта обменивают торговым точкам крышки на упаковки с бонусным пивом

· Покупатель, нашедший под крышкой изображение снегохода должен обратиться в call-центр (телефоны будут указаны на плакате, анонсирующем проведение рекламной акции) и узнать, как и где он может получить супер-приз

· По завершении рекламной акции Дистрибьютор на основании собранных крышек выставляет требование на компенсацию

· Компенсации Дистрибьюторам осуществляются в установленном порядке


Механизм потребительской промоушн-акции:
на обратную сторону каждой 5-ой крышки пива «ПИТ Светлое» в ассортименте будет нанесено одно из изображений: бутылка пива, ящик пива, снегоход. Потребитель, нашедший под крышкой один из знаков может:

· Обменять крышку с изображением бутылки на бутылку пива «ПИТ Светлое» непосредственно в магазине

· Обменять крышку с изображением ящика на упаковку пива «ПИТ Светлое» непосредственно в магазине

· Обменять крышку с изображением снегохода на брендированный снегоход. Снегоход вручается дистрибьютором


Торговая точка должна обменивать: - крышку с контурным изображением бутылки на одну бутылку пива «ПИТ Светлое». Собрав 20 крышек, она обменивает их у торгового представителя на бонусную упаковку пива «ПИТ Светлое». Дистрибьютор обменивает крышки, количество которых кратно 20 шт. Если количество крышек, которое собрала торговая точка, не превысит 20 шт., то все собранные крышки единовременно обмениваются Дистрибьютором после окончания рекламной акции.

- крышку с контурным изображением ящика с пивом на одну упаковку пива «ПИТ Светлое». Крышки с контурным изображением ящика обмениваются Дистрибьютором без количественных ограничений.

Дистрибьютор, в свою очередь, собирает крышки, в конце акции проводит их ревизию и пересчет, после чего по акту выставляет требование о компенсации расходов на выдачу бесплатного пива.

Все призы производятся и оплачиваются «ПИТ Интернейшенл». На время проведения рекламной акции во всех торговых точках самообслуживания устанавливаются паллетные дисплеи. Для оформления паллет будут предоставлены паллетная обертка и другое оборудование (ценнико-держатели и т.д.)

Механизм трейд промоушн:
за 2 недели до начала потребительской промоушн-акции мерчендайзеры и торговые представители компаний дистрибьюторов распространяют специальный лифлет, презентующий новый дизайн упаковки бренда, а также рассказывающей о механике промо-акции. В лифлете также должны быть указаны контактные телефоны ответственного за сбор выигрышных крышек у магазинов лица. В акции могут принять все торговые точки в городе, не зависимо от того, обслуживает их дистрибьютор или нет.

Рекламно-информационная поддержка: 

· В торговых точках размещаются специальные плакаты, рассказывающие о промо-акции, презентующие новый дизайн упаковки. Общее количество – 40 000 шт. 

· Трейд-лифлеты, объясняющие условия участия торговых точек в акции. Количество – 25 000 шт. 

· На национальном телевидении (каналы НТВ, ТНТ и ТВС) в период с 01.12.02 по 01.02.03 будет идти специальный промо ролик, посвященный акции.

· В 16 городах в период с 01.12.02 по 01.02.02 будет размещено 400 щитов наружной рекламы с указанием на промо-акцию (Хабаровск–25, Саратов – 20, Владивосток–40, Сургут–20, Челябинск–30, Уссурийск–10, Иркутск–30, Оренбург-20, Новосибирск–35, Омск–20, Екатеринбург–30, Красноярск-30, Пермь–20, Самара–20, Калининград–20, Магнитогорск–10.

Участие «ПИТ Интернейшенл» : 

· Съемка новогоднего рекламного ролика и разработка медиаплана

· Разработка адресной программы размещения рекламных щитов 3×6

· Разработка оригинал-макетов и печать всех рекламно-информационных и P.O.S. материалов

· Производство новогодних подарков

· Предоставление бонусного пива

Участие Дистрибьютора: 

· Презентация торговым точкам новогоднего промо и подписание с каждой торговой точкой соглашения на участие в рекламной акции

· Размещение в торговых точках P.O.S. материалов анонсирующих проведение рекламной акции

· Осуществление бесперебойной поставки всей линейки «ПИТ» в торговые точки и поддержание там постоянного товарного запаса

· Сбор крышек и обмен их на бонусную продукцию

· Выдача супер-приза (снегохода)

· Контроль за состоянием рекламных щитов 

· Предоставление отсрочки платежа торговым точкам, увеличивающим товарный запас для размещения паллетной выкладки

Участие торговых точек: 

· Прием крышек у покупателей и безусловный обмен их на бонусную продукцию

· Разрешение на размещение на территории торгового зала рекламно-информационных материалов

· Расширение выкладки, организация дополнительных мест продаж

Теперь рассмотрим этапы проведения промоушн-акции и сроки их реализации в таблице 3.2.

Таблица 3.2

Этапы проведения промоушн и сроки их реализации.

	Этап проведения промоушн
	Сроки
	Кто выполняет

	Предоставление Дистрибьютору адресных программ размещения рекламных щитов в городах
	44 неделя
	ПИТ Интернейшенл

	Утверждение адресных программ
	В течение 3-х дней после получения адресной программы
	Дистрибьютор

	Рассылка рекламно-информационных материалов
	11.11.02
	ПИТ Интернейшенл

	Проведение переговоров с торговыми точками, размещение рекламно-информационных материалов в торговых точках
	47-48 неделя
	Дистрибьютор

	Размещение ТВ роликов на национальных каналах НТВ, ТНТ и ТВС
	С 01.12.02
	ПИТ Интернейшенл

	Размещение рекламных щитов в городах
	С 01.12.02 по 01.02.03
	ПИТ Интернейшенл

	Обмен крышек на бонусную продукцию торговыми точками
	01.12.02-01.03.03
	Дистрибьютор контролирует

	Подведение итогов рекламной акции: подсчет крышек необходимых для компенсации Дистрибьютору
	До 10.03.03
	Дистрибьютор

	Отгрузка бонусной поставки пива Дистрибьютору
	До 20.03.03
	ПИТ Интернейшенл



Теперь опишем правила проведения рекламной акции «Пиво «ПИТ» - официальный спонсор Нового года»:

1) Рекламная акция «Пиво «ПИТ» - официальный спонсор Нового года» (далее «Акция» проводится ООО «ПИТ» Интернейшенл» (далее «Организатор») а также официально уполномоченными Организатором представителями – оптовыми и розничными (магазины, далее «Магазины-участники») продавцами.

2) Акция является рекламной кампанией, направленной на популяризацию пива «ПИТ Светлое».

3) В акции могут принять участие граждане Российской Федерации и иностранные граждане, достигшие 18 лет.

4) В акции запрещается участвовать работникам и представителям Организатора, членам семей таких работников и представителей, а равно работникам и представителям любых других юридических лиц, причастных к организации и/или проведению Акции, а также членам их семей.

5) Акция (Кампания) проводится с 01 декабря 2002 года по 01 марта 2003 года (далее «Срок»).

6) Участие в акции:

А) в Акции участвуют лица (далее «Участники»), купившие в течение Срока проведения Акции одну из бутылок пива «ПИТ Светлое» и обнаружившие под крышкой (далее «Крышки) контурное изображение одного из следующих призов:

· Бутылки пива «ПИТ Светлое»; 

· Ящика пива «ПИТ Светлое»;

· Снегохода.

Б) Участник вправе обменять крышки с изображением бутылки или ящика пива «ПИТ Светлое» непосредственно в магазине-участнике в любой день во время работы магазина-участника в течение Срока проведения Акции.

В) Магазином-участником является любая торговая точка, разместившая на своей территории плакат, информирующий о проведении данной Акции.

Г) Супер-приз – снегоход выдается только Организатором Акции.

7)  Ответственность Организатора перед участниками Акции ограничивается стоимостью призов.

8)  Проверка подлинности крышек и выигрышных изображений, установленных образцов осуществляется непосредственно Организатором. Организатор имеет право проводить дополнительные проверки подлинности Крышек с привлечением экспертов.

9)  Призы выдаются только в натуральном виде. Выплата денежного эквивалента стоимости Призов не производится.

10)  Претензии к качеству Супер-приза (снегохода) должны предъявляться производителю или лицу, производившему оформление Супер-приза в собственность выигравшеготего Участника.

11)  Количество Призов ограничено: 

· Бутылки пива «ПИТ Светлое» - 2 000 000 шт.

· Ящики пива «ПИТ Светлое» - 5 000 шт.

· Снегоходы – 10 шт.

12)  Участие в Акции автоматически подразумевает ознакомление и полное согласие участников Акции с настоящими Правилами.

13) Факт участия в Акции подразумевает, что ее участники соглашаются с тем, что их имена и фамилии, фотографии, интервью и иные материалы о них могут быть использованы Организатором. Участники соглашаются давать рекламные интервью об участии в Акции, в том числе по радио и телевидению, а равно в иных средствах массовой информации либо сниматься для изготовления графических рекламных материалов без уплаты за это какого-либо вознаграждения. Все права на такие интервью будут принадлежность Организатору или уполномоченному им лицу.


Мы рассмотрели описание акции в целом. Теперь рассмотрим более подробно ее организацию в Москве. Исходя из выше обозначенных целей,  рассчитаем бюджет проведения акции в Москве, представленный в табл. 3.2


В Москве акция проходила при активной медиа-поддержке на каналах «СТС», «ТНТ» «ТВС», на которых транслировался ролик, рассказывающий об акции, в котором был использован основной инструмент коммуникации торговой марки «ПИТ» - Иван Таранов.
 Также был организован call-центр, телефон которого указывался на анонсирующих плакатах, куда мог позвонить потребитель и узнать интересующую его информацию об акции.

Таблица 3.2

Бюджет новогодней промоушн-акции 

«Пиво «ПИТ» - официальный спонсор Нового года» .

	 
	Статья расходов
	Сумма

	1
	Изготовление телевизионного ролика.
	 $      5 000,00 

	2
	Размещение телевизионного ролика.
	 $3 240 000,00 

	3
	Призовое пиво (100 000 бутылок).
	 $    22 012,58 

	4
	Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)
	 $      3 773,58 

	5
	Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).
	 $      1 500,00 

	6
	Изготовление плакатов формата А2, анонсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).
	 $      2 100,00 

	7
	Изготовление плакатов формата А2 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз. ) .
	 $      2 100,00 

	 
	Стикер 10х15 см "Здесь Вы можете обменять пиво ПИТ"       (5 000 экз).
	 $      3 100,00 

	8
	Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).
	 $    10 000,00 

	9
	Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.
	 $      1 886,79 

	10
	Поддержание сайта в Интернете
	 $      2 000,00 

	11
	Организация call-центра
	 $      1 000,00 

	12
	Непредвиденные затраты
	 $    30 000,00 

	
	Итого:
	 $3 324 472,96 



В Москве промоушн-акция проводилась без привлечения промо-персонала. На это есть причины: организация центров выдачи призов с привлечением промо-персонала невозможна в каждом магазине Москвы, поэтому это может быть ограниченное число магазинов, например, сеть супермаркетов (Перекресток, Пятерочка, Седьмой Континент, и др). Охватить все сети – очень дорого и практически невозможно сделать так, чтобы одновременно во всех сетях шла одна промоушн-акция, поэтому это возможно сделать с помощью одной, максимум двух сетей, но тогда возникает опасность того, что у промо-стендов будут огромные очереди из покупателей, желающих обменять призовые крышки на пиво, тем более, что подобная ситуация произошла год назад с промоушн-акцией пива «Клинское», когда за покупку пива потребители получали бокалы, что в результате негативно отразилось на проведении акции и лояльности потребителей пива этой марки.


Поэтому было принято решение обменивать призовое пиво в обычных торговых точках Москвы с помощью продавцов. При этом во входной и прикассовой зоне размещался стикер 10х15 см «Здесь Вы можете обменять пиво «ПИТ», а также плакат формата А2 с условиями акции. Также была поставлена задача выбрать сеть супермаркетов, которая являлась бы официальными центрами выдачи призов, адреса которых указывались бы на плакатах, размещаемых во всех торговых точках Москвы. Такими сетями были выбраны сеть универсамов «АБК» и «Продмикс». Также была достигнута договоренность с сетью магазинов самообслуживания «Пятерочка», в которых на кассах кассиры обменивали призовые крышки на пиво. 


В рамках мерчендайзинга были организованы дополнительные места продажи – паллетная выкладка, была поставлена задача увеличения фейсинга на полках в торговых точках и активное размещение POS-материалов: во входной и торговой зоне размещались плакаты формата А2 с условиями про
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Рис.3.9 Среднемесячные продажи пива из торговых точек Москвы, ящ.
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Рис. 3.10 Динамика дистрибьюции до акции, во время ее проведения и после.
ведения акции (см. приложение), плакаты формата А2 с адресами центров выдачи призов (см. приложение), стикер «Здесь Вы можете обменять пиво «ПИТ», в месте выкладки размещались ценники на горлышко, шелф-токеры, мини-дисплеи.


Теперь перейдем к итогам акции и оценке ее эффективности. В Москве было обменено порядка 95 650 бутылок пива «ПИТ Светлое». Изначально было определено то, что призовой крышки с контурным изображением снегохода в Москве не будет, так как, во-первых, эта новость останется незаметной на фоне других новостей из-за того, что Москва – огромный мегаполис, во-вторых, она может достаться потребителю не из целевой аудитории пива «ПИТ». 


По данным дистрибьютора, продажи пива «ПИТ Светлое» возросли  в 2,3 раза по сравнению с аналогичными периодами до проведения акции. Как видно из рисунка 3.9, прирост объема продаж пива «ПИТ Светлое» в результате проведения акции значительно превышает прирост объема продаж пива основных конкурентов, «Балтики №3» и «Клинского», вызванный сезонным увеличением спроса на пиво. Из рисунка 3.10 следует сделать вывод о том, что в результате проведения промоушн-акции удалось заметно увеличить численную дистрибьюцию пива «ПИТ Светлое» и почти приблизить ее к дистрибьюции основных конкурентных марок. Таким образом были выполнены основные цели проведения промоушн-акции.
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ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   1,296,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   1,377,372.96
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ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   1,296,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

				Стикер 10х15 см "Здесь Вы можете обменять пиво ПИТ"       (5 000 экз).		$   3,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   1,380,472.96





пиво в странах

		

		Россия 1999 г.		30

		Россия 2000 г.		35

		Россия 2001 г.		41

		Россия 2002 г.		46

		Польша		55

		Бельгия		99

		Великобритания		121

		Дания		126

		Германия		146

		Чехия		163





пиво в странах

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год)



объем рвнка Рос

		Год		Объем, млн ГЛ

		1999		43.5

		2000		51.3

		2001		62.7

		2002		74

		2003		88.8





объем рвнка Рос

		0

		0

		0

		0

		0



1999 2000 2001 2002 2003

Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

0

0

0

0

0



рынок по раз уп

		

				0,473/0,5 л		76.2%

				1,5 л		9.2%

				2.0/2.25 л		8.3%

				0.33/0.355 л		5.4%

				другие		0.6%

				5.0 л		0.1%





рынок по раз уп

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли рынка Москвы по размеру упаковки в натуральном выражении



рынок по упак

		

				ст. бут		69.7%

				ПЭТФ		18.2%

				Ал. Банка		12.0%

				Кег		0.1%





рынок по упак

		0

		0

		0

		0



Доли рынка по типу упаковки в натуральном выражении



дистр

						Числ		Взвеш

				Золотая бочка Классическое		74.4		81.8

				ПИТ светлое		74.8		83.2

				Клинское Люкс		76.7		82.4

				Балтика №7 Экспортное		77.6		81.8

				Бочкарев Светлое		78.1		83.4

				Очаково специальное		79.5		87

				Старый мельник светлое		87.5		92.4

				Балтика №9 Крепкое		89.7		94.1

				Балтика №3 Классическое		91.6		94.4

				Клинское Светлое		92.1		94.6





дистр

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Числ

Взвеш

Дистрибьюция 10 наиболее популярных марок пива Москвы



доля продаж

		

				Бочкарев светлое		2.0

				ПИТ светлое		2.1

				Балтика №7 Экспортное		2.4

				Очаково классическое		3.0

				Балтика №9 Крепкое		3.6

				Очаково оригинальное		3.9

				Старый мельник светлое		5.6

				Балтика №3 классическое		5.6

				Очаково специальное		6.1

				Клинское светлое		6.7





доля продаж

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли в продаже наиболее популярных марок пива Москвы по объему



тип пива

		

				светлое		96.6%

				темное		3.4%





тип пива

		0

		0



Доли рынка пива Москвы по типу пива в натуральном выражении



Стр пив Р

		Import		0.8%

		License		1.6%

		Premium Strong		3.5%

		Premium Lager		11.0%

		Top Mainstream		11.0%

		Mainstream strong		6.0%

		Mainstream Lager		30.4%

		NA		1.2%

		Local, PET		34.5%





Стр пив Р

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Структура отечественного пивного рынка




_1116228589.xls
Диаграмма1

		ноябрь		ноябрь		ноябрь

		декабрь		декабрь		декабрь

		январь		январь		январь

		февраль		февраль		февраль

		март		март		март



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Базисный прирост продаж пива из торговых точек, ящ.

1

1

1

1.28

1.0463576159

1.0072463768

1.75

1.0794701987

1.0434782609

2.0526315789

1.0662251656
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1.9473684211

1.0331125828

1.0144927536



ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   3,240,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

				Стикер 10х15 см "Здесь Вы можете обменять пиво ПИТ"       (5 000 экз).		$   3,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   3,324,472.96





пиво в странах

		

		Россия 1999 г.		30

		Россия 2000 г.		35

		Россия 2001 г.		41

		Россия 2002 г.		46

		Польша		55

		Бельгия		99

		Великобритания		121

		Дания		126

		Германия		146

		Чехия		163





пиво в странах

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год)



объем рвнка Рос

		Год		Объем, млн ГЛ

		1999		43.5

		2000		51.3

		2001		62.7

		2002		74

		2003		88.8





объем рвнка Рос

		0

		0

		0

		0

		0



1999 2000 2001 2002 2003

Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

0

0

0

0

0



рынок по раз уп

		

				0,473/0,5 л		76.2%

				1,5 л		9.2%

				2.0/2.25 л		8.3%

				0.33/0.355 л		5.4%

				другие		0.6%

				5.0 л		0.1%





рынок по раз уп

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли рынка Москвы по размеру упаковки в натуральном выражении



рынок по упак

		

				ст. бут		69.7%

				ПЭТФ		18.2%

				Ал. Банка		12.0%

				Кег		0.1%





рынок по упак

		0

		0

		0

		0



Доли рынка по типу упаковки в натуральном выражении



дистр

						Числ		Взвеш

				Золотая бочка Классическое		74.4		81.8

				ПИТ светлое		74.8		83.2

				Клинское Люкс		76.7		82.4

				Балтика №7 Экспортное		77.6		81.8

				Бочкарев Светлое		78.1		83.4

				Очаково специальное		79.5		87

				Старый мельник светлое		87.5		92.4

				Балтика №9 Крепкое		89.7		94.1

				Балтика №3 Классическое		91.6		94.4

				Клинское Светлое		92.1		94.6





дистр

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Числ

Взвеш

Дистрибьюция 10 наиболее популярных марок пива Москвы



дистр (2)

						Числ до помоушн-акции		Числ  во время помоушн-акции		Числ после помоушн-акции		Взвеш до промоушн-акции		Взвеш во время промоушн-акции		Взвеш после промоушн-акции

				ПИТ светлое		74.8		91.3		86.3		83.2		95.4		91.8

				Балтика №3 Классическое		91.6		93.4		92.1		94.4		96.5		95.2

				Клинское Светлое		92.1		95.5		94.8		94.6		97.3		95.1





дистр (2)

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ светлое

Балтика №3 Классическое

Клинское Светлое



доля продаж

		

				Бочкарев светлое		2.0

				ПИТ светлое		2.1

				Балтика №7 Экспортное		2.4

				Очаково классическое		3.0

				Балтика №9 Крепкое		3.6

				Очаково оригинальное		3.9

				Старый мельник светлое		5.6

				Балтика №3 классическое		5.6

				Очаково специальное		6.1

				Клинское светлое		6.7





доля продаж

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли в продаже наиболее популярных марок пива Москвы по объему



тип пива

		

				светлое		96.6%

				темное		3.4%





тип пива

		0

		0



Доли рынка пива Москвы по типу пива в натуральном выражении



итоги продаж

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		1.9		2.8		3.7		3.9		3.7

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		15.1		15.3		15.9		15.7		15.5

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		13.8		13.9		14.4		14.1		14





итоги продаж

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Средемесячные продажи пива из торговых точек, в ящ.



итоги продаж (2)

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		1.9		2.8		3.7		3.9		3.7

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		15.1		15.8		16.3		16.1		15.6

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		13.8		13.9		14.4		14.1		14

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		100%		128%		175%		205%		195%

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		100%		105%		108%		107%		103%

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		100%		101%		104%		102%		101%





итоги продаж (2)

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Средемесячные продажи пива из торговых точек, в ящ.



Стр пив Р

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Базисный прирост продаж пива из торговых точек, ящ.



		Import		0.8%

		License		1.6%

		Premium Strong		3.5%

		Premium Lager		11.0%

		Top Mainstream		11.0%

		Mainstream strong		6.0%

		Mainstream Lager		30.4%

		NA		1.2%

		Local, PET		34.5%





		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Структура отечественного пивного рынка




_1116227943.xls
Диаграмма3

		Числ до помоушн-акции		Числ до помоушн-акции		Числ до помоушн-акции

		Числ  во время помоушн-акции		Числ  во время помоушн-акции		Числ  во время помоушн-акции

		Числ после помоушн-акции		Числ после помоушн-акции		Числ после помоушн-акции



Клинское Светлое

Балтика №3 Классическое

ПИТ светлое

Динамика изменения дистрибьюции

92.1

91.6

74.8

95.5

93.4

91.3

94.8

92.1

86.3



ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   3,240,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

				Стикер 10х15 см "Здесь Вы можете обменять пиво ПИТ"       (5 000 экз).		$   3,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   3,324,472.96





пиво в странах

		

		Россия 1999 г.		30

		Россия 2000 г.		35

		Россия 2001 г.		41

		Россия 2002 г.		46

		Польша		55

		Бельгия		99

		Великобритания		121

		Дания		126

		Германия		146

		Чехия		163





пиво в странах

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год)



объем рвнка Рос

		Год		Объем, млн ГЛ

		1999		43.5

		2000		51.3

		2001		62.7

		2002		74

		2003		88.8





объем рвнка Рос

		0

		0

		0

		0

		0



1999 2000 2001 2002 2003

Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

0

0

0

0

0



рынок по раз уп

		

				0,473/0,5 л		76.2%

				1,5 л		9.2%

				2.0/2.25 л		8.3%

				0.33/0.355 л		5.4%

				другие		0.6%

				5.0 л		0.1%





рынок по раз уп

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли рынка Москвы по размеру упаковки в натуральном выражении



рынок по упак

		

				ст. бут		69.7%

				ПЭТФ		18.2%

				Ал. Банка		12.0%

				Кег		0.1%





рынок по упак

		0

		0

		0

		0



Доли рынка по типу упаковки в натуральном выражении



дистр

						Числ		Взвеш

				Золотая бочка Классическое		74.4		81.8

				ПИТ светлое		74.8		83.2

				Клинское Люкс		76.7		82.4

				Балтика №7 Экспортное		77.6		81.8

				Бочкарев Светлое		78.1		83.4

				Очаково специальное		79.5		87

				Старый мельник светлое		87.5		92.4

				Балтика №9 Крепкое		89.7		94.1

				Балтика №3 Классическое		91.6		94.4

				Клинское Светлое		92.1		94.6





дистр

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



Числ

Взвеш

Дистрибьюция 10 наиболее популярных марок пива Москвы



дистр (2)

						Числ после помоушн-акции		Числ до помоушн-акции		Числ  во время помоушн-акции		Числ после помоушн-акции		Взвеш до промоушн-акции		Взвеш во время промоушн-акции		Взвеш после промоушн-акции

				ПИТ светлое		86.3		74.8		91.3		86.3		83.2		95.4		91.8

				Балтика №3 Классическое		92.1		91.6		93.4		92.1		94.4		96.5		95.2

				Клинское Светлое		94.8		92.1		95.5		94.8		94.6		97.3		95.1





дистр (2)

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



Клинское Светлое

Балтика №3 Классическое

ПИТ светлое

Динамика изменения дистрибьюции



доля продаж

		

				Бочкарев светлое		2.0

				ПИТ светлое		2.1

				Балтика №7 Экспортное		2.4

				Очаково классическое		3.0

				Балтика №9 Крепкое		3.6

				Очаково оригинальное		3.9

				Старый мельник светлое		5.6

				Балтика №3 классическое		5.6

				Очаково специальное		6.1

				Клинское светлое		6.7





доля продаж

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли в продаже наиболее популярных марок пива Москвы по объему



тип пива

		

				светлое		96.6%

				темное		3.4%





тип пива

		0

		0



Доли рынка пива Москвы по типу пива в натуральном выражении



итоги продаж

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		1.9		2.8		3.7		3.9		3.7

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		15.1		15.3		15.9		15.7		15.5

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		13.8		13.9		14.4		14.1		14





итоги продаж

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Средемесячные продажи пива из торговых точек, в ящ.



итоги продаж (2)

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		1.9		2.8		3.7		3.9		3.7

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		15.1		15.8		16.3		16.1		15.6

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		13.8		13.9		14.4		14.1		14

						ноябрь		декабрь		январь		февраль		март

				ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л		100%		128%		175%		205%		195%

				Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.		100%		105%		108%		107%		103%

				Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.		100%		101%		104%		102%		101%





итоги продаж (2)

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Средемесячные продажи пива из торговых точек, в ящ.



Стр пив Р

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



ПИТ Светлое, ст.бут. 0,5 л

Клинское светлое, ст. бут. 0,5 л.

Балтика №3, ст. бут. 0,5 л.

Базисный прирост продаж пива из торговых точек, ящ.



		Import		0.8%

		License		1.6%

		Premium Strong		3.5%

		Premium Lager		11.0%

		Top Mainstream		11.0%

		Mainstream strong		6.0%

		Mainstream Lager		30.4%

		NA		1.2%

		Local, PET		34.5%





		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Структура отечественного пивного рынка




_1116187439.xls
Диаграмма3

		0,473/0,5 л

		1,5 л

		2.0/2.25 л

		0.33/0.355 л

		другие

		5.0 л



Доли рынка Москвы по размеру упаковки в натуральном выражении

0.762

0.092

0.083

0.054

0.006

0.001



ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   1,296,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

				Стикер 10х15 см "Здесь Вы можете обменять пиво ПИТ"       (5 000 экз).		$   3,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   1,380,472.96





пиво в странах

		

		Россия 1999 г.		30

		Россия 2000 г.		35

		Россия 2001 г.		41

		Россия 2002 г.		46

		Польша		55

		Бельгия		99

		Великобритания		121

		Дания		126

		Германия		146

		Чехия		163





пиво в странах

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год)



объем рвнка Рос

		Год		Объем, млн ГЛ

		1999		43.5

		2000		51.3

		2001		62.7

		2002		74

		2003		88.8





объем рвнка Рос

		0

		0

		0

		0

		0



1999 2000 2001 2002 2003

Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

0

0

0

0

0



рынок по раз уп

		

				0,473/0,5 л		76.2%

				1,5 л		9.2%

				2.0/2.25 л		8.3%

				0.33/0.355 л		5.4%

				другие		0.6%

				5.0 л		0.1%





рынок по раз уп

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли рынка Москвы по размеру упаковки в натуральном выражении



рынок по упак

		

				ст. бут		69.7%

				ПЭТФ		18.2%

				Ал. Банка		12.0%

				Кег		0.1%





рынок по упак

		0

		0

		0

		0



Доли рынка по типу упаковки в натуральном выражении



Стр пив Р

		Import		0.8%

		License		1.6%

		Premium Strong		3.5%

		Premium Lager		11.0%

		Top Mainstream		11.0%

		Mainstream strong		6.0%

		Mainstream Lager		30.4%

		NA		1.2%

		Local, PET		34.5%





Стр пив Р

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Структура отечественного пивного рынка
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Диаграмма1
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		2000
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1999 2000 2001 2002 2003

Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

43.5

51.3

62.7

74

88.8



ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   1,296,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

				Стикер 10х15 см "Здесь Вы можете обменять пиво ПИТ"       (5 000 экз).		$   3,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   1,380,472.96





пиво в странах

		

		Россия 1999 г.		30

		Россия 2000 г.		35

		Россия 2001 г.		41

		Россия 2002 г.		46

		Польша		55

		Бельгия		99

		Великобритания		121

		Дания		126

		Германия		146

		Чехия		163





пиво в странах

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год)



объем рвнка Рос

		Год		Объем, млн ГЛ

		1999		43.5

		2000		51.3

		2001		62.7

		2002		74

		2003		88.8





объем рвнка Рос

		0

		0

		0

		0

		0



1999 2000 2001 2002 2003

Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

0

0

0

0

0



Стр пив Р

		Import		0.8%

		License		1.6%

		Premium Strong		3.5%

		Premium Lager		11.0%

		Top Mainstream		11.0%

		Mainstream strong		6.0%

		Mainstream Lager		30.4%

		NA		1.2%

		Local, PET		34.5%





Стр пив Р

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Структура отечественного пивного рынка




_1116186671.xls
Диаграмма2

		ст. бут

		ПЭТФ

		Ал. Банка

		Кег



Доли рынка по типу упаковки в натуральном выражении

стеклянна 
бутылка
69,7%

0.697

0.182

0.12

0.001



ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   1,296,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

				Стикер 10х15 см "Здесь Вы можете обменять пиво ПИТ"       (5 000 экз).		$   3,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   1,380,472.96





пиво в странах

		

		Россия 1999 г.		30

		Россия 2000 г.		35

		Россия 2001 г.		41

		Россия 2002 г.		46

		Польша		55

		Бельгия		99

		Великобритания		121

		Дания		126

		Германия		146

		Чехия		163





пиво в странах

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год)



объем рвнка Рос

		Год		Объем, млн ГЛ

		1999		43.5

		2000		51.3

		2001		62.7

		2002		74

		2003		88.8





объем рвнка Рос

		0

		0

		0

		0

		0



1999 2000 2001 2002 2003

Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

0

0

0

0

0



рынок по упак

		

				ст. бут		69.7%

				ПЭТФ		18.2%

				Ал. Банка		12.0%

				Кег		0.1%





рынок по упак

		0

		0

		0

		0



Доли рынка по типу упаковки в натуральном выражении



Стр пив Р

		Import		0.8%

		License		1.6%

		Premium Strong		3.5%

		Premium Lager		11.0%

		Top Mainstream		11.0%

		Mainstream strong		6.0%

		Mainstream Lager		30.4%

		NA		1.2%

		Local, PET		34.5%





Стр пив Р

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Структура отечественного пивного рынка




_1116187089.xls
Диаграмма5

		Бочкарев светлое

		ПИТ светлое

		Балтика №7 Экспортное

		Очаково классическое

		Балтика №9 Крепкое

		Очаково оригинальное

		Старый мельник светлое

		Балтика №3 классическое

		Очаково специальное

		Клинское светлое



Доли в продаже наиболее популярных марок пива Москвы по объему

2

2.1

2.4

3

3.6

3.9

5.6

5.6

6.1

6.7



ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   1,296,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

				Стикер 10х15 см "Здесь Вы можете обменять пиво ПИТ"       (5 000 экз).		$   3,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   1,380,472.96





пиво в странах

		

		Россия 1999 г.		30

		Россия 2000 г.		35

		Россия 2001 г.		41

		Россия 2002 г.		46

		Польша		55

		Бельгия		99

		Великобритания		121

		Дания		126

		Германия		146

		Чехия		163





пиво в странах

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год)



объем рвнка Рос

		Год		Объем, млн ГЛ

		1999		43.5

		2000		51.3

		2001		62.7

		2002		74

		2003		88.8





объем рвнка Рос

		0

		0

		0

		0

		0



1999 2000 2001 2002 2003

Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

0

0

0

0

0



рынок по раз уп

		

				0,473/0,5 л		76.2%

				1,5 л		9.2%

				2.0/2.25 л		8.3%

				0.33/0.355 л		5.4%

				другие		0.6%

				5.0 л		0.1%





рынок по раз уп

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Доли рынка Москвы по размеру упаковки в натуральном выражении



рынок по упак

		

				ст. бут		69.7%

				ПЭТФ		18.2%

				Ал. Банка		12.0%

				Кег		0.1%





рынок по упак

		0

		0

		0

		0



Доли рынка по типу упаковки в натуральном выражении



доля продаж

		

				Бочкарев светлое		2.0

				ПИТ светлое		2.1

				Балтика №7 Экспортное		2.4

				Очаково классическое		3.0

				Балтика №9 Крепкое		3.6

				Очаково оригинальное		3.9

				Старый мельник светлое		5.6

				Балтика №3 классическое		5.6

				Очаково специальное		6.1

				Клинское светлое		6.7





доля продаж
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Доли в продаже наиболее популярных марок пива Москвы по объему



тип пива

		

				светлое		96.6%

				темное		3.4%





тип пива

		0

		0



Доли рынка пива Москвы по типу пива в натуральном выражении



Стр пив Р

		Import		0.8%

		License		1.6%

		Premium Strong		3.5%

		Premium Lager		11.0%

		Top Mainstream		11.0%

		Mainstream strong		6.0%

		Mainstream Lager		30.4%

		NA		1.2%

		Local, PET		34.5%





Стр пив Р
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		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Структура отечественного пивного рынка
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ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   1,296,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   1,377,372.96





пиво в странах

		

		Россия 1999 г.		30

		Россия 2000 г.		35

		Россия 2001 г.		41

		Россия 2002 г.		46

		Польша		55

		Бельгия		99

		Великобритания		121

		Дания		126

		Германия		146

		Чехия		163





пиво в странах
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Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год)



Стр пив Р

		Import		0.8%

		License		1.6%

		Premium Strong		3.5%

		Premium Lager		11.0%

		Top Mainstream		11.0%

		Mainstream strong		6.0%

		Mainstream Lager		30.4%

		NA		1.2%

		Local, PET		34.5%





Стр пив Р
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Структура отечественного пивного рынка
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Доли рынка пива Москвы по типу пива в натуральном выражении
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ЦелАуд

		Первичная целевая аудитория:								Вторичная целевая аудитория:

		Пол		мужской		женский				Пол		мужской		женский

		Возраст		24-44 года		18-34 года				Возраст		18-24 года		44 и старше

		Доход		средний и выше		средний и выше				Доход		средний и выше		средний и выше

		Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее				Образование		среднее специальное или высшее		среднее специальное или высшее





Бюджет Москва

				Стаья расходов		Сумма

		1		Изготовление телевизионного ролика.		$   5,000.00

		2		Размещение телевизионного ролика.		$   1,296,000.00

		3		Призовое пиво (100 000 бутылок).		$   22,012.58

		4		Оплата дистрибьютору (1р. 20 коп. за каждую обмененную крышку)		$   3,773.58

		5		Изготовление лифлета для торговых точек с условиями акции (5 000 экз).		$   1,500.00

		6		Изготовление плакатов формата А4, анолнсирующих проведение акции и ее правила проведения (5 000 экз).		$   2,100.00

		7		Изготовление плакатов формата А4 с адресами ЦВП (центров выдачи призов - 5 000 экз ) .		$   2,100.00

				Стикер 10х15 см "Здесь Вы можете обменять пиво ПИТ"       (5 000 экз).		$   3,100.00

		8		Оплата дополнительных мест продаж (размещение паллетной выкладки, увеличение фейсинга).		$   10,000.00

		9		Оплата работы торгового персонала за осуществление обмена крышек на призовое пиво.		$   1,886.79

		10		Поддержание сайта в Интернете		$   2,000.00

		11		Организация call-центра		$   1,000.00

		12		Непредвиденные затраты		$   30,000.00

				Итого:		$   1,380,472.96





пиво в странах

		

		Россия 1999 г.		30

		Россия 2000 г.		35

		Россия 2001 г.		41

		Россия 2002 г.		46

		Польша		55

		Бельгия		99

		Великобритания		121

		Дания		126

		Германия		146

		Чехия		163
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Уровень потребления пива в различных странах мира (литров на человека в год)



объем рвнка Рос

		Год		Объем, млн ГЛ

		1999		43.5

		2000		51.3

		2001		62.7

		2002		74

		2003		88.8





объем рвнка Рос
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		0



1999 2000 2001 2002 2003

Объем рынка пива в России за период 1999-2003 год, млн ГЛ

0

0

0

0

0



рынок по раз уп

		

				0,473/0,5 л		76.2%

				1,5 л		9.2%

				2.0/2.25 л		8.3%

				0.33/0.355 л		5.4%

				другие		0.6%

				5.0 л		0.1%
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Доли рынка Москвы по размеру упаковки в натуральном выражении



рынок по упак

		

				ст. бут		69.7%

				ПЭТФ		18.2%

				Ал. Банка		12.0%

				Кег		0.1%





рынок по упак
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		0

		0



Доли рынка по типу упаковки в натуральном выражении



тип пива

		

				светлое		96.6%

				темное		3.4%





тип пива

		0

		0



Доли рынка пива Москвы по типу пива в натуральном выражении



Стр пив Р

		Import		0.8%

		License		1.6%

		Premium Strong		3.5%

		Premium Lager		11.0%

		Top Mainstream		11.0%

		Mainstream strong		6.0%

		Mainstream Lager		30.4%

		NA		1.2%

		Local, PET		34.5%





Стр пив Р

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



Структура отечественного пивного рынка




